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uvod  
 

boris ljubičić se uspješnošću oživotvorenja svojih radova, njihovom vrlo 

visokom kvalitetom u najvećem broju slučajeva, brojnim pobjedama 

na (pozivnim i javnim) natječajima i nagradama na hrvatskim i svjetskim 
smotrama grafičkog dizajna (propozicijama nepredviđena posebna 

nagrada na zgraf-u 7, 1995.), oblikovanjem kućnih stilova značajnih 

hrvatskih tvrtki i ustanova te kao osoba koja i na druge načine 

obilježava dizajnersku scenu u hrvatskoj i inozemstvu, nameće kao 

vodeći hrvatski grafički oblikovatelj. on je jedan od rijetkih u hrvatskoj s 

toliko značajnih radova na baš svim poljima grafičkog dizajna, a zaista 

su rijetki i svjetski dizajneri njegove generacije s toliko objavljenih 

raznorodnih radova u raznim publikacijama. isto tako, ljubičić je kao 

malo koji umjetnik okarakteriziran od strane stručne javnosti tako 

oprečnim ocjenama. literatura u kojoj su ta vrednovanja iznesena, a 

uzeta je u obzir pri pisanju ovog rada, po svom broju na prvi pogled 

može zbuniti jer je većinom riječ o kratkim tekstovima. problem nije u 

stručnoj literaturi o borisu ljubičiću, nego u pisanju o dizajnu općenito u 

hrvatskoj povijesti umjetnosti. napisano je većinom posvećeno 

plakatima dok o zaštitnim znakovima, vizualnom identitetu tvrtki i 

ustanova, signalizaciji i sličnom piše malo, ili se uopće ne piše.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
[rad obuhvaća vremenski raspon od početka karijere do godine izdanja.]  

 



biografija  
 

boris ljubičić je rođen u glavicama kod sinja 8. studenog 1945.godine. 

diplomirao je slikarstvo na akademiji u zagrebu 1968.godine u klasi ljube 

ivančića i miljenka stančića. od 1970. se bavi grafičkim  oblikovanjem i 

vizualnim komunikacijama (k.matanić-živanović, 1995:531). osim 

zapaženih radova na svim poljima grafičkog oblikovanja, u 

devedesetima se okušava i u skulpturalno-ambijentalnim oblikovanjima 

javnih prostora. pripada generaciji grafičkih oblikovatelja (mihajlo 

arsovski, boris bućan, željko borčić, …) u čijim je radovima primjetan 

utjecaj popularne kulture i konceptualne umjetnosti (f.vukić, 1995:192). 
od 1970. do 1973. te od 1976. do 1986. član je tima za vizualne 

komunikacije centra za industrijsko oblikovanje (designer i art director), 
zajedno s rajnom buzić i stipom brčićem. godine 1987. osniva studio 

international. uspješan na svim poljima grafičkog dizajna. osmislio je 

novi oblik: mediteran-znakove čija donja polovica titra kao u vodi 

(k.matanić-živanović, 1995: 532). koautor je prvog hrvatskog priručnika  

grafičkih standarda (mis 79, 1978.) (f.vukić, 1996: 114) te autor većine 

manuala nastalih u hrvatskoj posljednjih desetljeća 20.stoljeća (splitska 

banka, europsko prvenstvo u atletici (1988.), eurosong (1989.), hrt 

(2000.)). oblikovao je ukupni vizualni identitet nekih od najvažnijih 

hrvatskih tvrtki i ustanova (franck, sms, zagrebački velesajam, hrt, hak, 

mdc, …), pa ga možemo smatrati njihovim kućnim dizajnerom. 

njegovim životnim projektom možemo smatrati vizualni identitet 

republike hrvatske. imao je čast biti prvim gostom dizajnerom 

zagrebačkog velesajma (1999.). proteklih desetljeća bio je član 

organizacijskih odbora i žirija na priredbama dizajna kao što su zgraf, 

zagrebački salon i druge. predavao na temu grafičkog oblikovanja  

i vizualnih komunikacija (kolegij projektiranje I i II) na interfakultetskom 

studiju dizajna u zagrebu u školskoj godini 1989/90. te na brojnim 

tribinama i predavanjima u sklopu manifestacija ili na poziv različitih 

kulturnih ustanova. usavršavao se na stručnim programima u finskoj, 



irskoj, engleskoj, francuskoj, italiji, nizozemskoj, izraelu (tema dizajn i 

visoke tehnologije) i japanu. radovi borisa ljubičića objavljeni su u preko 

sto knjiga i periodičnih izdanja širom svijeta, a za njih je dobio 
sedamdesetak nagrada. izlagao je na više samostalnih (vizualni 

identitet hrt 1992-2000, inventura, …) i skupnih izložbi u hrvatskoj i 

inozemstvu. predsjednik hdd-a od 2003. do 2005. godine.  

 

 

općenite karakteristike i način rada  
 

ljubičić označava dizajn kao definiciju odnosa, sabiranje memorije i 

njeno prenošenje u suvremenost, čak i u budućnost. u promišljanju 

vizualnih komunikacija zadržava nivo provokativnosti i odmaka od 

naručitelja, pribojavajući se da bi u protivnom nestalo kreativnoga. 

njegov rad na projektu počinje u većini slučajeva mnogo prije same 

narudžbe. u vlastitom laboratorijskom radu on projektira unaprijed, do 

krajnosti izgrađujući misaono-vizualnu ideju u svim njenim mijenama i 

načinima primjene, da bi je u trenutku kontakta s naručiteljem 

prepoznao i prilagodio završnom rješenju. takva laboratorijska rješenja 

često uporabljuje na više različitih projekata (latinski križ s dva 

izmjenična kvadrata na projektima crkva u hrvata, markama srpanjske 

žrtve, bleiburg, papa, …).  

želja za kvalitetnim komuniciranjem, a komunikacija je ono što ljubičić 

uvijek stavlja u prvi plan te prepoznatljivošću određenog tržišnog 

subjekta vidljiva je u autorovu inzistiranju na priručniku grafičkih 

standarda (manual), određujući ga najprofesionalnijim oblikom 

definiranja osnovnih grafičkih konstanti, koji se vremenom dopunjuje, 

proširuje ili redizajnira i tako prati stvarni život tvrtke (b.ljubičić, 1994:35). 

sama rješenja se odlikuju skladom grafičkih elemenata, jasnoćom i 

čitljivošću, jednostavnošću u broju i strukturi likovnih elemenata, a 

višeslojnošću pri samom procesu njihovog iščitavanja. prepoznatljivi su i 

po tome što na javnost utječu šokantnim metodama (j.galjer, 



1992/ž.u.:36), a sam ljubičić po atmosferi konfliktnih situacija oko svojih 

projekata (v.kusin, 1995:5). ljubičić u svojim radovima nastoji ostvariti 

rješenje koje će u sebi sadržavati memoriju općeg pamćenja (u 

zaštitnom znaku mis-a 79 to su olimpijski krugovi) i jasno označenu 

individualnost (u spomenutom znaku to je odraz u vodi), a oboje je 

ostvareno pri strukturalnom jedinstvu ideje, postupka i vizualne poruke 

(j.galjer, 1992:38). s računalom se u svome radu ljubičić susreće već 

krajem sedamdesetih (animacija zaštitnog znaka mis-a 79), ali i 

dvadeset godina kasnije ono je za njega samo pomagalo pri 

grafičkom oblikovanju vrhunskih radova, a ne stroj za konfekcioniranje 

vizualnih šablona srednje i niske kvalitete. kroz cijelu karijeru prisutna je i 

uporaba fotografije pri oblikovanju grafičkih rješenja, a pri tome treba 

istaknuti i suradnju s vrhunskim hrvatskim fotografima kao što su damir 

fabijanić, ivo pervan i drugi. ljubičićevo stajalište da će dizajn pokrenuti 

tržište (ne obrnuto!), toliko oprečno od mnogih inicijativa iz povijesti 

hrvatskog dizajna 20.stoljeća, vjerojatno je jedan od razloga njegovih 

učestalih pojavljivanja u javnosti, preko medija, stručnih članaka, 

predavanja (predavanje cro & kaj, 29.zagrebački salon, 1994.), izložbi 

(donacija plakata za izložbe turistički plakat u hrvatskoj (1988.) i hrvatski 

sportski plakat (1987.)) te sudjelovanja u organizaciji raznih dizajnerskih 

događanja (zgraf, godišnja izložba hdd-a, …).  

 

 

podjela ukupnog stvaralaštva  
 

sagledavajući projekt standardizacije hrvatskog vizualnog identiteta, 

ukupnost same zamisli, detaljnost pri (teorijskom i praktičnom) 

promišljanju pojedinog zadatka kao i cjeline te s obzirom na broj 

rješenja oživljenih u stvarnosti, ljubičićeve radove možemo svrstati u 

dvije skupine: one koji su ostvareni unutar prijedloga jedinstvenog 

hrvatskog vizualnog identiteta i one koji to nisu. ambiciozni projekt 

prepoznatljivosti hrvatske pokrenut je 1990.godine, ali ta godina ne 



označava i jasnu granicu između dvije skupine radova. u 1990-ima i 

početkom 21.stoljeća ljubičić stvara radove (naročito vidljivo na 

području logotipova i zaštitnih znakova) iz obje navedene grupe jer ne 

želi svako rješenje silom i pod svaku cijenu ideologizirati. neophodan 

projekt hrvatske vizualne neovisnosti, preko ljubičićevih radova i istupa 

u javnosti, nametnuo je kvadraturu vizualnog identiteta kao 

neminovnost.  

osnovni vizualni kod hrvatske prepoznatljivosti po borisu ljubičiću čine 

dva izmjenična kvadrata (dva crvena, crveni i plavi, …), izvedena iz 

matrice hrvatskog povijesnog grba (b.ljubičić, 1994:35), mada i sam 

autor u pojedinim rješenjima koristi i samo jedan kvadrat (npr. prva 

stambena štedionica). ljubičić doživljava kod kao originalitet i 

modernitet hrvatske i njen vizualni predložak za 21.stoljeće.  

u njegovim rješenjime iz ove skupine kvadratni raster podnosi 

rastezanja, rotacije, kolorističke varijacije i kompozicije s drugim 

geometrijskim oblicima, a pri tome nastaje specifična konstruktivistička 

sintaksa vizualnih znakova, simbola i međuprostora u njihovom 

odčitavanju (j.galjer, 1997:64). u teorijskim spisima i istupima u javnosti 

ljubičić je ukazivao na primjer japana, svjetske velesile na području 

grafičkog oblikovanja, gdje 40% tvrtki ima za osnovicu krug, a 60% ih 

koristi crvenu boju na bijeloj podlozi (b.ljubičić, 1994:38). ono što je 

japancima krug, to je hrvatskoj kvadrat, lik s idealnim mogućnostima 

primjene (j.galjer, 1997:64), vizualni znak čiste geometričnosti i 

prepoznatljivosti. zato je za borisa ljubičića to onaj grafički element koji 

će uvesti hrvatsku u svijet vizualno neovisnih zemalja. autor je isticao 

važnost utvrđenja hrvatskog vizualnog koda, vlastiti rad je smatrao 

jednim od prijedloga, a kako drugi autori nisu uopće ili nisu sustavnije 

poradili na vlastitom rješenju, ljubičićev je koncept ostao i jedini. 

zalagao se za to kako bi croatizaciju imena trebala pratiti ili u 

potpunosti zamjeniti croatizacija na polju grafičkog dizajna. samo 

stanje najbolje je opisao rečenicom: ostali smo na izreci u početku 

bijaše riječ, a dizajnu ni traga.  



pri promišljanju svakog pojedinog rješenja autor ne inzistira na 

uniformnoj, suhoparnoj i mehaničkoj primjeni koda, nego uvijek unosi i 

crtu posebnosti. kvalitativno logotipove i zaštitne znakove iz ovog 

projekta možemo rasporediti od iznimnih (zagrebački velesajam, hak, 

ministarstvo za europske integracije) do onih koji su bez prevelike 

invencije načinjeni, čini se, na brzinu (neusvojena rješenja za agrokor i 

inu). i pored čestih kritika, ljubičićev projekt zbog autorove upornosti te 

čvrste teorijske i praktične utemeljenosti doživio je priznanje i potvrdu. 

brojni mlađi autori (jana žiljak, ivica belinić, bruketa&žinić, boris matas, 

…) - školovani grafički oblikovatelji (za razliku od starije slikarske 

generacije) prihvaćaju ljubičićeva promišljanja pri oblikovanju 

određenog broja svojih radova. po riječima samog borisa ljubičića 

kada zastupljenost takvih radova prijeđe 40% moći ćemo govoriti o 

jedinstvenoj i prepoznatljivoj slici hrvatske. upravo je autorova upornost i 

dobra pripremljenost projekta doprinijela promjeni samog raspoloženja 

u javnosti prema kvadraturi hrvatskog vizualnog identiteta, pa su u 

osnovama nekih natječaja zahtjevane izvedenice hrvatskog grba (znak 

htz-a (1997.), znak mei-a (2002.)). ljubičićev je projekt autorska 

interpretacija koja nudi čitav opus odgovora, ali i pitanja o ovoj temi 

(j.galjer, 1997:64), a zbog ambicioznosti, autorove predanosti i 

priželjkivanih rezultata zaista ga možemo smatrati njegovim životnim 

projektom.  

 

 

tipografija  
 
[ u ovom odlomku tema su samo potpuni tipografski sustavi, dok odnos borisa ljubičića 

prema tipovima znakova obrađujemo u odlomku logotipovi, zaštitni znakovi i maskote. ] 

 

ljubičićev rad na tipografiji obilježen je sustavima koji ne čine iznova 

oblikovani znakovi već postojeće jednostavne tipove on preoblikuje 

vlastitim detaljima, jasnog ikonografskog značenja (izmjenični kvadrati,  



odraz u moru).  

mediteran je tipografija za koju je karakteristično da donja polovica 

znakova titra kao na vodi. korištena je prvi puta 1978.godine pri izradi 

zaštitnog znaka za 8.mediteranske igre u splitu, a mediteranizacija 

abecednih znakova izvršena je za logotip tvrtke dupin (1991.). kako bi 

se sačuvala čiljivost, preoblikovana su jednostavna slova (znakovi), bez 

serifa, … treba istaknuti da ova tipografija ne predstavlja zatvoreni 

sustav čiji bi se dijelovi slagali mehanički u logotip, nego je svako 

rješenje osmišljeno odvojeno, pri čemu je svako slovo mediteranizirano s 

obzirom na vlastiti smještaj i značenje u cjelini.  

croatica (1992.) je načinjena također preoblikovanjem znakova 

jednostavne tipografije, s tim da je iz originalnog znaka kvadratni dio 

izbačen na ivicu slova te je tako postignut prikaz izmjeničnih kvadrata. 

ova tipografija je korištena za inicijale u enciklopediji hrvatske 

umjetnosti, časopisu informatica museologica, ...  

 

 

logotipovi, zaštitni znakovi i maskote  
 

boris ljubičić se oblikovanjem zaštitnih znakova, logotipova i maskota 

bavi od početka 1970-ih i u četrdesetak godina realizirao je nekoliko 

stotina primjera. ovo polje djelovanja grafičkog oblikovatelja svakako je 

najvažniji dio ljubičićevog opusa, po brojnosti radova iznimne kvalitete i 

po brojnosti ostvarenih radova, a upravo je u ovo dijelu i najuočljiviji 

njegov laboratorijski način i osmišljavanje osnovice izgleda nekog 

projekta i prije same narudžbe. u stručnoj i široj javnosti dojam je da su 

najvažniji plakati, ali to je stoga što im je dodijeljeno vodeće mjesto s 

obzirom na broj objavljenih teorijskih radova u odnosu na druga polja 

grafičkog oblikovanja. ova pojava je naročito vidljiva u hrvatskoj 

povijesti umjetnosti gdje se dizajnu još uvijek priznaju kulturalne 

vrijednosti, a na račun tržišnih.  



u većini slučajeva logotipovi i zaštitni znakovi borisa ljubičića, pri 

skladnosti grafičkih elemenata, objedinjuju temeljnu jednostavnost i 

čitljivost, jasnoću i neophodnu razumljivost poruke, ne upadajući pri 

tom u zamku suhoparne tipografske konfekcije. piktogram unutar 

logotipa pojačava likovnu komponentu, a efektnim smještajem i 

pravilnom uporabom boje ne narušava mu jasnoću, njegovu zadaćom 

određenu karakteristiku. autor kod svojih radova naglasak postavlja na 

funkcionalnost, odnosno mogućnost njihove primjene pri bikromatskim 

verzijama, uvećavanjima, umanjivanjima te pri promjeni podloge, tako 

da u njima ne može biti mjesta apstrakciji (jer nije kod), ni suvenirskom 

kolažiranju bezbrojnih likovnih elemenata (jer bi odvlačili oko od 

tražene poruke). nema preklapanja, usitnjavanja, ni nagomilavanja, 

nego prevladava odgovarajući omjer funkcionalizma i dopadljive 

likovnosti. upravo u mikrokozmosu zaštitnog znaka i logotipa - 

organiziranog po strogim pravilima (imperativ čitljivosti, ograničenost 

prostorom, uspješnost primjene) - preko jasnoće i jednostavnog 

očitavanja, najviše do izražaja dolaze autorove osobine iskonskog 

grafičkog dizajnera koji ne dozvoljava suvišno nagomilavanje 

slikarskoga u rješenju.  
 

[ u daljnjem tekstu dan je pregled logotipova, zaštitnih znakova i maskota s osnovnim 

karakteristikama i analizom, a podijeljenih u skupine s obzirom na djelatnost naručitelja te 

uz dodatnu oznaku pripadnosti pojedinog rješenja projektu vizualnog identiteta republike 

hrvatske - oznaka #. ] 

 

među zaštitnim znakovima s područja politike od autorovih ranijih 

radova ističe se onaj za 10.kongres skh (1986.) u kojem je pravilnim 

smještajem i perspektivnim skraćenjima od dijelova naziva događaja 

oblikovana petokraka zvijezda. isti je simbol ishodište znaka 

memorijalnog parka j.b.tita kojeg rješava pravilnim smještajem pet 
strelica pri likovnom oblikovanju parafraze svi putovi vode u kumrovec. 

od materijala za prve hrvatske demokratske izbore nakon 2.svjetskog 

rata možemo istaknuti hns (1990., #) čija je kratica ispisana u crveno-



bijelo-plavom kvadratu, načinom poznatim iz autorova projekta 

brisanje zvijezde. znak ureda (poslije ministarstva) za europske 

integracije (1998., #) izvedenica je ljubičićevog rješenja spiralno 

postavljenih kvadrata korištenog u različitim projektima, s tim da je za 

ovu prigodu na plave kvadrate postavio žute zvijezde. na taj je način 

dobio savršenu poruku o europskom smjeru kretanja hrvatske, te to, uz 

pomoć izvrsnog likovnog oblikovanja, čini ovo jednim od najboljih 

ljubičićevih radova. toliku razinu nije dostigao radom za predsjedničkog 

kandidata slavena leticu (2000., #), ali je već logotipom dan europe 

(2000.) potvrdio sebe kao izvrsnog promatrača (važna osobina svakog 

uspješnog grafičkog oblikovatelja), zapazivši kako genitiv naziva 

kontinenta u hrvatskom jeziku odgovara engleskom obliku (europe). 

rješenje je minimalnim likovnim dotjerivanjem (promjena tipografije 

slova e te obojenjem engleskog day) istaklo upravo zapaženo u prvi 

plan. natječaju za znak procesa približavanja rh europskoj uniji (2002., 

#) ljubičić je neuspješno priložio rješenje s crvenim i plavim kvadratom 

te predoslovnom idejom strelice usmjerene prema europskoj zvjezdici.  

logotipovi i zaštitni znakovi s područja gospodarstva podijeljeni su u 

dvije skupine. prvu čine tvrtke više okrenute tržišnom poslovanju, dok u 

drugu spadaju naručitelji više povezani s državnim financiranjem i 

upravom (pa ćemo i na taj način pokušati pokazati neke zakonitosti pri 

oblikovanju određene grupe radova). na francku (1989.) ljubičić lako 

prepoznatljiv (cocacolizirani) natpis smješta u gornju polovicu 

pravokutnika i podcrtava ga vrpcom te tako donji dio postaje 

prikladan za ispisivanje sjedišta tvrtke, godine utemeljenje, naziva 

proizvoda, … neostvaren za prvotnu svrhu ostaje znak za duhansku 

industriju virdžinija s prikazom prstiju (slovo v) i cigarete, ali je ideja 

kasnije iskorištena u projektu za sarajevskog konkurenta. slijede rješenja 

prepoznatljivosti nekih od perjanica i ponosa socijalističke privrede, koja 

su bila mnogo bliža tržišnom privređivanju od svoje okoline i 

konkurencije (yassa, vartilen, simby, …). vrlo uspješna je bila izgradnja 

znaka građevinskog poduzeća zagorje, s inicijalom u obliku 



arhitektonske sheme zgrade s okolinom. naručitelj nije bio naklonjen 

rješenju kvarner express s inicijalima sjedinjenim u jedan znak. sretniju 

budućnost je doživio rad za annyer - logotip minimalno označen 

pramenovima kose, simbolima polja djelovanja tvrtke. za poduzeće za 

izradu modnih detalja croata 1991.godine izrađuje elegantan i 

nepretenciozan logo s izmjenom prvog slova a stiliziranom kravatom, a 

da se pri tom nije izgubila čitljivost (kod istog je naručitelja sudjelovao 

na još nekoliko projekata). kod logotipa trgovačkog poduzeće dupin 

(1991.) autor nije želio nekakvim zoomorfnim znakom (naziv tvrtke) 

konfekcijski riješiti problem, nego je uporabom mediteran-slova 

postigao originalno rješenje. valja ponoviti da i ovdje odabir lake i 

jednostavne tipografije omogućava lako iščitavanje samog logotipa. 

jednostavan ispis naziva očne poliklinike dr. vukas strukovno označava 

promatranjem kroz leću. u rješenje logotipa za furnir, unutar prvog 

slova, autor je unio prikaz stolarskog pomagala. pri redizajniranju 

logotipa (autor i originala) za prehrambenu tvrtku sms (1997.) zadržava 

prepoznatljivi oblik slova i dodaje mu dvije grafički slične oznake ribljeg 

repa i maslinovih listova, iskoristivši pritom biomorfnost slova s, kao 

oznake morskog i poljskog izvora prehrambenim proizvoda. prva 

stambena štedionica (1998., #) jednostavno je i lako zapamtljivo 

rješenje koje iskorištava simbol rukom nacrtane kućice u sintezi s 

uzrečicom kvadrat stambenog prostora. od bankarskih logotipova 

slijede croatia banka (1989., #) i neuspjelo natječajno rješenje za 

hrvatsku udrugu banaka (1999., #). 

u sljedećoj skupini prisutna su rješenja za tvrtke pod upravom države, a 

zajedničko im je (bilo da se radi o ostvarenim projektima ili ne) 

pridržavanje zasnovanih pravila ljubičićevog projekta vizualnog 

identiteta republike hrvatske. naručeni projekt za hinu (1990., #) sadrži 

motiv koji simbolizira i državu i posao novinske agencije (rasplinjavanje 

kvadrata kao trag brzine u izmjeni podataka). nerealizirani projekt za 

hep (1991., #), pod očitim utjecajem rada antona stankowskog, loš je 

pokušaj ostvarenja dojma svjetlosti, a cijela kompozicija djeluje 



nestabilno. također je ostao neostvaren i croatia airlines (1991., #) s 

crvenim i plavim kvadratima od kojih drugi posvjetljuje tako da bi se 

predočila brzina. sam logotip sastavlja dvije riječi u jednu, slovo a 

drukčije je boje te ono ipak čuva samostalnost oba dijela (spajanje 

dvije riječi u jednu proveo je ljubičić i na logotipu splitske banke, ali je 

riječima tada integritet sačuvan svijetlom i tamnom nijansom plave). 

jedno od najranijih rješenja u kojima ljubičić upotrebljava kod kvadrata 

je croatia (1991., #) koje je predlagao kao sredstvo vizualne 

prepoznatljivosti zemlje, turizma, proizvoda (u verzijama product of … i 

made in …). u donjem plavom kvadratu je slovo a koje predstavlja prvo 

slovo internacionalno prepoznatljivog naziva jadranskog mora - 
adriatic. jednostavnom tipografijom omogućeno je lako čitanje, 

naročito važno kod umanjivanja pri uporabi logotipa kao određenja 

hrvatskog podrijetla proizvoda. ljubičić je postao kućni dizajner hrt-a 

1994.godine, ali valja istaknuti njegov rad na oblikovanju osnovnih 

elemenata vizualne prepoznatljivosti (lettering, odnos znaka i logotipa, 

…) još za televiziju zagreb nekih 20 godina ranije. sam znak (1994., #) 

sadrži uz slova i dva izmjenična kvadrata u donjem dijelu slova t, koji su i 

samostalna slikovna ilustracija pa omogućuju uspješnu originalnu 

animaciju i televizijsku primjenu. izvjesnu arhaičnost znaka autor je 

opravdavao nakanom da stvori dojam da je zaštitni znak oduvijek 

ovdje. u preoblikovanju (1999., #) su zadržani osnovni elementi s tim što 

su slova spojena u jedan element te sadrže po jednu okomitu crtu 

nejednake veličine. ljubičićevo objašnjenje o toj gradaciji prema 

važnosti (hrvatska - najvažnija), stvara čudnu logiku po kojoj je radio 

važniji od televizije. kao pozitivno treba spomenuti da oznake 

programa u prisutnosti zaštitnog znaka nemaju izmjenične kvadrate, 

nego su predstavljeni brojevima jednostavnog tipografskog stila te je 

na taj način izbjegnuto nagomilavanje istovrsnih piktograma. oba 

rješenja za hak su iz 1994.godine, a prihvaćen je znak koji bi bio 

prihvatljiv i za neki sličan projekt van hrvatske jer sadrži krug - opći znak 

međunarodne vizualne prepoznatljivosti automobilske struke. ovdje je 



primijenjen u perspektivi jer se tako efektno uklapa u jedinstvenu cjelinu 

sa slovima skraćenice hrvatskog autokluba. ljubičić je položio 

znamenke godine utemeljenja na četiri vrha pripadajućih slova, a 

samim time i u središte eliptoidnog prostora. druga verzija (prihvaćena 

1998., #) nosi hrvatsko određenje (crveni i plavi kvadrat krajnje lijevo), a 

sama automobilska struka označena je blagim nagibom slova i samih 

kvadrata. zagrebački velesajam (1994., #) uz skladni natpisni dio 

posjeduje i slikovnu ilustraciju koja grafički i ikonološki određuje sajamsku 

smotru i zemlju u kojoj se priređuje. dijagonalnim crvenim i plavim 

linijama oblikuje skupinu velesajamskih posjetitelja, poslovnih ljudi i 

potrošača, ali ne stvara anonimne figure već ih individualizira. 

prekidom dijagonalnih linija s dva bijela kvadrata definira i hrvatski 

vizualni kod, ali i poslovne ljude kojima su ti kvadratni oblici mapa 

odnosno aktovka. još jedna poslovna torba u perspektivi je prikazana 

kod krajnje desnog lika. spoznaja da je ovo složeno rješenje uspješno 

izvedeno samo uz pomoć dijagonalnih crta, dakle na način čistog 

grafičkog oblikovanja, a ne u zamci realističnog crtačkog detaljiranja, 

daje za pravo smatrati ga vrhunskim djelom grafičkog dizajna. valja 

navesti i dvije iznimne verzije za obilježavanje devedesete godišnjice 

iste tvrtke. obje se temelje na autorovu prepoznavanju broja 90 u broju 

godine osnivanja (1909), a nakon toga ostalo mu je samo da to grafički 

osmisli. u prvom primjeru druga i treća znamenka su obojene u crveno 

odnosno plavo, a u drugom su uokvirene u crveni kvadrat zaobljenih 

kutova. znak hrvatske odvjetničke komore (1994., #) još je jedno 

skladno rješenje u kojem je vizualni kod stvoren ne samo geometrijskim 

nego i tipografskim elementima (slova h i k pravilno izabranim 

oblikovanjem i smještajem se uspješno dopunjuju s kvadratom). 

semantički najvažnije slovo skraćenice je pomnijim oblikovanjem, 

tamnijom bojom (crno nasuprot sivih h i k) te vlastitom crvenom 

kvadratnom bazom. sljedeća dva znaka spadaju svakako među lošije 

ljubičićeve radove. to su ina (1994., #) i hpt (1996., #) koji zbog 

nejasnog (bolje reći lošeg) izbora tipografije i njihove neusklađenosti s 



kvadratnim kodom čine se na brzinu načinjenima samo da bi popunili i 

ove dijelove projekta hrvatskog vizualnog identiteta. prihvaćeni znak 

hrvatskog turizma (1997., #) je rješenje koje je bilo uvjetovano 

propozicijama naručitelja po kojima novi vizualni znak treba biti izveden 

iz sastavnica hrvatskog grba (j.galjer, 1997:63). u stvari to je izvedenica 

ljubičićevog logotipa croatia iz 1991.godine. prerađena verzija nema 

klasične podjele na znak i logotip nego su oni združeni: logotip je vezan 

uz znak - slovo a se nalazi u plavom kvadratu, a sam je znak zapravo 

vizualni kod republike hrvatske. (…) lakoća tipografije, vizualni kod i 

valovita ilustracija, s mogućnošću razdvajanja, spajanja i umnožavanja, 

i to neovisno o jeziku na kojem se kontaktira, podaruju komunikacijsku 

dinamiku, a kompozicija grafičkih elemenata originalan sklad. (…) to je 

znak u kojem se dodiruje srednjoeuropska secesija s maestralom 

mediterana (b.ljubičić, 1997:64), ali koji sadrži i nešto od elegancije 

međunarodno vizualno priznatih na polju turizma dvadesetih i tridesetih 

godina dvadesetog stoljeća. druga ponuđena verzija (1997., #) još je 

jedno od ljubičićevih laboratorijskih rješenja u kojem je postignut dojam 

spiralnog kretanja kvadrata. zanimljivo je da obrisno znak zadržava 

oblik dotadašnjeg simbola hrvatskog turizma (sunce) i njegovu 

tipografiju. verzija iz 2001. je rješenje dobiveno pseudoakvarelnim i 

kolorističkim omekšavanjem. na istom su tragu i znak za nacionalnu  

udrugu putničkih agencija, world sailing tv cup i adiatic camping rally. 

na području turizma i ugostiteljstva slijede rješenja za oznaku restaurant 

croatica, hotel plitvice, ban cafe, … dva znaka hrvatske za expo 98 (#)  

dalje razvijaju ideju spiralno razmještenih crvenih i plavih kvadrata, 
dodatkom imena croatia ili izgledom treperenja kao na morskoj 

površini, čime je označena tema lisabonske izložbe - more. izdvojeno iz 

opisane skupine poduzeća pod državnom upravom nalaze se rješenja 

za državne tvrtke nastale prije osamostaljenja hrvatske. za njihovu 

izradu se, jasno, nisu koristili elementi hrvatskog vizualnog identiteta već 

međunarodno usvojeni motivi za struke kojima ta poduzeća pripadaju. 

to su pružna skretnica koja predstavlja i dijagonalu slova z - za 



zagrebačko željezničko poduzeće, a najpoznatije iz primjera british rail, 

design research unita (1952.) - i element elektronskih sklopova - u 

rješenju za elektrodalmaciju. dijelom vezani uz turizam su i ljubičićevi 

radovi za oblikovanje vizualnih identiteta nekih hrvatskih mjesta. najraniji 

od njih je dubrovnik (1984.) sa slovima poredanim u obliku južnih zidina 

grada dok u praznom gornjem dijelu ostaje dovoljno prostora za 

pobliže određenje svake zasebne prilike (npr. festival). od radova za 

split (1988. i 1994.) ističe se kasniji, načinjen za 1700.obljetnicu. rješenje 

skladno spaja najprepoznatljiviju horizontalu i vertikalu grada. na 

morskoj bazi (broj godina ili naziv) ljubičić kat po kat, imenom grada 

različitih veličina, gradi zvonik katedrale, čiji piramidalni krov kruni malim 

križem. zagrebu je ljubičić oblikovao 1991.godine znak čiji se piktogram 

i natpis često koriste i odvojeno. pri izradi piktograma upotrebljava 

prepoznatljive elemente urbanog identiteta hrvatske metropole, što je 

česta praksa pri izradi gradskih vizualnih identiteta (npr. zaragoza, 

samuela azuara iz 1989.godine), a u samoj obrisnoj slici zagrebačkih 

spomenika kao da se javljaju odjeci varaždinskih veduta ljubičićevog 

profesora miljenka stančića. u originalnom natpisnom dijelu, efektnim 

rasporedom slova, nudi nam kružnu šetnju iščitavanja grada, a 

odabirom elegantnih znakova ne oduzima ovoj slikovno pisanoj poruci 

ništa od njezine čitljivost. isti natpis korišten je u još nekoliko vizualnih 

osnova (rotary zagreb, zagreb parking), bilo od strane ljubičića, bilo od 

strane drugih autora. u prijedlogu za obilježavanje 900-te godišnjice 

zagreba (1994.) autor nudi rješenje u kojem uspješno spaja ime grada i 

broj stoljeća prepoznavši sličnosti znakova g i 9. za np mljet (1997.) 

osmišljava još jedno rješenje inspirirano morskom površinom koje je 

pogodno za morsko i vodeno određenje pojedinog znaka (nakon 

blagog titranja mediteran-znakova, geometrizirane površine mora, 

stilizirane valovite linije, …). pri zrcaljenju svih boja i nijansi mljetske 

prirode iščitavamo na morskoj površini treperavi naziv ovog jadranskog 

bisera. radi lakšeg prepoznavanja ideje cijelog logotipa autor inzistira 

da natpis nacionalni park bude ispisan jednostavnom tipografijom.  



s područja kulture značajni su ljubičićevi radovi za različite ustanove, 

među kojima se ističu dva rada za nacionalnu knjižnicu. predstavljaju 

dio niza autorovih radova u kojima odaje počast povijesti tipografije 

okupljajući znakove različitih tipografskih stilova u jedan znak. nsb 

(1987.) pravim izborom tipografija, po ljubičićevim riječima, predstavlja 

nekad, sad, buduće, dok nerealiziran ostaje projekt hrvatska 

nacionalna knjižnica (1991., #) gdje je upotrebio samo na različite 

načine oblikovano slovo h. velikim slovima pokušao je izgraditi dojam 

izmjeničnih kvadrata hrvatskog vizualnog koda. oznaka libertas 50 

(1999.) ustvari je pojednostavljena zastava republike i dubrovačkih 

ljetnih igara. rad za muzejski dokumentacijski centar (1990.) koristi 

asocijaciju krhotina (korištena i u nekim drugim muzejskim radovima - 

plakat za dan muzeja iz 1991.godine, redizajn znaka vukovarskog 

muzeja, …), a zbog pravilnog izbora jednostavne tipografije nije 

narušena čitljivost. preoblikovanje iz 1999.godine likovna je sinteza dviju 

tipografija, a njima i prošlosti sa sadašnjošću. za muzej vukovara 

također je oblikovao dva znaka: prvi (1993.) s poznatim rukopisnim 

oblikom, a drugi (1997.) asocijativnim rješenjem. spoznaju o zajedničkim 

crtama dvaju slova provodi u jedan znak, a da bi izbjegao zamku 

čitanja samo kao m, ruši gornje dijelove. dakle, ovo uspješno rješenje 

nudi tri odrednice (m, v, krhotine) za nesumnjivo očitavanje 

vukovarskog muzeja. znak zagrebačkog muzeja za umjetnost i obrt 

(1995.) stvara od elegantnih i lako čitljivih slova javnosti prepoznatljivog 

skraćenog naziva ustanove. i ovdje uočavamo jedan od autorovih 

načina vizualnog izražavanja - slovo uz minimalnu promjenu postaje i 

slikovni dio. naime, slovo o uvećano dobiva oblik i značenje povećala 

za uvid u muzejske zbirke, a s obzirom na građu koja u ustanovi 

prevladava, možemo u njemu prepoznati i elegantni agramerski 

monokl s početka 20.stoljeća. elegantno tipografsko rješenje za muzej 

naive iskoristivo je i u hrvatskom i engleskom obliku. u rješenju za galeriju 

mirko virius inicijale slikara stvara vlatima dvonijansne trave. inicijale 

koristi i u znaku leksikografskog zavoda (#), s tim da ih za ovu priliku 



uvodi zajedničkim linijama i igrom na podiju izmjeničnih kvadrata. 

inicijali i izmjenični kvadrati polazište su i neprihvaćenog znaka školske 

knjige (#). kod rješenja za maticu hrvatsku, inicijale je ujedinio u 

jedinstveni znak glagoljične likovnosti. muzički biennale zagreb (1980.) 

nekarakteristično je djelo borisa ljubičića zbog svoje ikonološke 

zagonetnosti, ali ne i u svojoj likovnosti jer ostaje dosljedan uporabi 

najčistijih geometrijskih oblika te ritmom njihovih izmjena komponira ovu 

glazbeno-grafičku cjelinu i znak koji je zaista moguće i odsvirati. 

tipografsko rješenje stvara za znak kolekcije oskara kogoja, svoga 

kolege i suradnika, kao i za zagrebački festival zabavne glazbe 

zagrebfest. u eurosongu (1990.) autor povezuje eurovizijsko malo slovo 

e s usnicama, uz vrhunsku izradu, a svoje opredjeljenje čisto grafičkom 

načinu izražavanja potvrđuje i uporabom motiva tiskarskog rastera. 

znak marketing u kulturi opet je rješenje koje iskorištava karakterističan 

motiv grafičke industrije (bar kod), koji je, uz izmjenične kvadrate, jedan 

od najčešćih elemenata različitih ljubičićevih projekata u 1990-ima. za 

znak zagrebačkog salona, 1991.godine posvećenog arhitekturi, 

izgrađuje slovo a ostavljajući mu golu arhitektonsku konstrukciju. od 

rješenja za različita novinska izdanja možemo spomenuti nerealizirani 

projekt za vjesnik (1991., #) i cahiers croates (1997., #). prvi je primjer 

uspjelo rješenje s elegantnom tipografijom i nenametljivim motivom 

izmjeničnih kvadrata koji u ovom slučaju označavaju hrvatski vizualni 

kod, tehniku tiskarstva i dinamiku koja je naglašena i slovima u 

kurzivnom obliku. drugi zaštitni znak ne posjeduje ni dovoljno elegancije 

ni sklad grafičkih elemenata, a motiv izmjeničnih kvadrata ne pokazuje 

nikakvo jedinstvo sa slovom c. ovo rješenje je pola desetljeća kasnije 

postalo baza za znak croatia zdravstvenog osiguranja. znak za mimara 

art agenciju (1989.) višeslojno je rješenje sastavljeno od nekoliko 

asocijacija. tri inicijala ispisana su jednostavnim četirima dijagonalama 

koje sjedinjuje valovita ilustracija poteza kista. za novinarsku skupinu 

forum 21 stvara znak koji je ustvari skica njegovih naočala za 2001. 

godinu i 21.stoljeće. znak hrvatskog dizajnerskog društva (#) iz 



1983.godine izvrsno je rješenje načinjeno od kocaka raspoređenih u 

prostoru da tvore slovo h nad mrežom kvadratnog uzorka. logo za 

ministarstvo kulture, prihvaćen 2006. godine (#), predstavlja vrjednije 

rješenje od koncepta (#) koji je autor izradio desetak godina ranije, a 

koji se sastojao od jednog klasično postavljenog kvadrata te drugog 

zaokrenutog za 45 stupnjeva, pa su tako tvorili slovo k. prihvaćeno 

rješenje napisano je pravilnim smještajem crvene točke i plavog zareza 

tako da tvore slovo h. logotip vlastitog studija za grafičko oblikovanje 

ljubičić je dizajnirao 1987., a dijelom izmijenio 1998.godine. stvorio je 

rješenje koje se funkcionalno uklapa u kut novinskog ili plakatnog lista. 

jednostavnost tipografije omogućava lako čitanje, što je i neophodno s 

obzirom na malu površinu koja je potpisu dozvoljena pri označavanju 

autorstva. sredinom devedesetih nazivu studija dodaje i vlastito 

prezime, ali oblikujući ga malim štampanim slovima (osim početnoga), 

naglasak i dalje ostavlja na prepoznatljivom logotipu. slova č i ć svoga 

prezimena 1998.godine zamjenjuje kvadratom odnosno krugom, ne 

umanjujući pri tome čitljivost. takvo rješenje autorovog prezimena, u 

uspješnoj igri riječi i geometrijskih oblika nudi i moguće čitanje: ljubi 
hrvatsku (označeno crvenim kvadratom) i svijet (označeno plavim 

krugom). ukoliko konačno promotrimo oba dijela kao vizualnu cjelinu, 

možemo u njoj prepoznati sjenu ili izometrijsku snimku, upravo, jednog 

ljubičićevog kvadrata. 

logotipovi i zaštitni znakovi s područja sporta vezani su uglavnom za 

priredbe na kojima je boris ljubičić bio autor ukupnog vizualnog 

identiteta. znak mediteranskih igara (1978.g.) održanih u splitu 

ljubičićevo je djelo iz vremena njegovog članstva u timu za vizualne 

komunikacije cio-a (rajna buzić, stipe brčić, boris ljubičić). sam znak s 

pravilnom odabirom boja (bijelo na plavoj podlozi) jedno je od 

najboljih radova borisa ljubičića, ali i šire. nerealizirani znak za zoi 

sarajevo 84, dinamiziran da bi sugerirao snijeg, sastavljen je od točkica  



(pc, tadašnji pisači, …), a njihov kod i matrica bili bi osnovom za sva 

propagandna sredstva. neprihvaćen prijedlog za znak univerzijade 

(1986.) zanimljivo je rješenje koje u sebi sadrži motiv atletske staze čije se  

pruge na desnoj strani pretvaraju u listove knjige, što izvrsno pokriva 

obje odrednice sportsko-studentske priredbe. za atletsko prvenstvo 

europe za juniore, održano u varaždinu 1989.godine, ljubičić je stvorio 

znak od bijelih elemenata unutar crvenog kvadrata i to tako da je na 

kraju perspektivnog prikaza atletske staze smjestio natpis službenog 

naziva prvenstva (jupea). crvena i bijela kombinacija u ovom su slučaju 

memorija varaždinskog gradskog grba. za atletsko prvenstvo europe 

održano 1990.godine u splitu, ljubičić je, između ostalog, izradio i tri 

verzije zaštitnog znaka. u prvom rješenju znak je trodijelan (pozadina, a, 

90). podloga je najvrjedniji dio i spoj osmodijelne atletske staze i 

grafičkog prikaza morske površine u perspektivi, čime je odredio i 

smještaj grada organizatora. slovo a naznačeno je u lijevom dijelu, ali 

preuskim prekidima podloge pa je slabo zamjetno. drugo rješenje 

slobodna je igra grafičkih elemenata, optički zanimljiva, ali pretjerana 

do nečitljivosti. treća verzija predstavlja jedno od najboljih ostvarenja, i 

to ne samo unutar opusa borisa ljubičića. način na koji u perspektivi 

postavlja oznaku godine održavanja prvenstva i kako oblikuje same 

znakove, optički nas uvodi na sportsku pozornicu atletskog stadiona, 

ostvarenog rastvaranjem oznake nule. za istu priredbu osmislio je i dvije 

verzije maskote - galeba. osnovu im čini poznata sinteza motiva 

atletske staze i prikaza morske površine. razlika je u oblikovanju glave 

koja je u jednom primjeru izvanredno oblikovana minimalnim 

sredstvima, a u drugom samo trokutastim istakom pruga. u rješenju 

grba nogometnog kluba croatia iz zagreba (1993., #) izmjenični 

kvadrati hrvatskog grba (crveni) preoblikuju se u kvadrate stilizirane 

nogometne lopte (plavi). efektno grafičko rješenje karakteristično za 

ljubičićeve pokuse i poigravanja kvadratima, ali bi više odgovaralo kao 

znak neke nogometne udruge nego na dresu nogometne momčadi. 

zaštitni znak 2.svjetskih vojnih igara (1999., #) spoj je dvaju kvadrata i 



perspektivnog prikaza pet međusobno spojenih isprepletenih olimpijskih 

krugova, koji nisu obojani nego samo detaljem koloristički kodirani. spoj 

je semantički jasan, ali likovno neusklađen. prijedlog za stalni znak 

svjetskih vojnih igara (1999.) sadrži olimpijske krugove komponirane na 

isti način, ali su za ovu priliku smješteni ispred pet srebrnih (generalskih) 

zvijezda. u znaku za svjetsko rukometno prvenstvo 2003. ljubičić je 

senzualnost ženskog lika opisao interpunkcijskim znakovima. rješenje 

cro-ski (2004.; #) za hrvatski skijaški savez nosi u sebi, kroz crveni i plavi 

kvadrat i pojednostavljenu liniju slova r i s koji se u njima nalaze, poruku 

o crvenim i plavim vratima, o sljemenskom crvenom i plavom spustu.  

 

 

poštanske marke 
 

oblikovanjem poštanskih maraka, tih minijaturnih poklisara kako ih 

naziva nada beroš, ljubičić se bavi od 1991.godine i u nepunih 

dvadesetak godina osmislio je četrdesetak rješenja. on u oblikovanje 

maraka hpt-a uvodi fotografiju, i to već prve godine na marci zračna 

pošta (fotografija damira fabijanića). radove možemo kronološki i stilski 

podijeliti u dvije skupine, s granicom na početku 1995.godine.  

poštanske marke prvog razdoblja u većini su jednostavni po strukturi i 

sredstvima izrade, ali im to nije umanjilo umjetničku izražajnost. od 

uspjelijih radova ističu se zasjedanje hrvatskog sabora, donošenje 

hrvatskog ustava (1991., sa skladnim grafičkim prikazom čl.1 ustava rh), 

vukovar, albertville, otkriće amerike (s meštrovićevom skulpturom 

indijanskog konjanika pri kojem je griva pretvorena u američke pruge) i 

mediteranske igre 93. u prvom slučaju je jednu likovno posve 

nezanimljivu temu riješio krajnje efektno i jednostavno: crveno-srebreno-

plavim vodoravnim nizovima različito pokrenutih obrisa ljudi, ne 

ugrozivši ni prepoznatljivost trobojnice ni identitete ljudi, štoviše iako su 

povezani jedinstvenom, neprekinutom linijom, evidentno se inzistira na 

njihovoj različitosti (n.beroš, 1992:28). marka u povodu zimskih olimpijskih 



igara u albertvilleu (1992., #) uspješno je rješenje upravo zbog čistih 

likovnih znakova i primjerenog im postupka (n.beroš, 1992:29) kojima je 

načinjen prikaz crvenog i plavog olimpijskog kruga, čiji se obrisi, 

sugerirajući dinamiku sporta, rasplinjuju u obliku izmjeničnih kvadrata. 

marka povodom mediteranskih igara (1993.) efektno je rješenje u 

kojem je iskorištena ljubičićeva mediteranizacija, ali ne abecednih 

znakova nego linija koje simboliziraju pruge na plivačkom bazenu. 

neuspjele radove svakako predstavljaju 25.obljetnica deklaracije o 

hrvatskom jeziku i 100.obljetnica hrvatskog pravopisa, obje iz 

1992.godine te božić 91 sa skulpturama božićnih jaslica s košljuna, gdje 

se toplina skulpture izgubila na praznoj zlatnoj pozadini, a pokrenuti 

likovi umrtvljeni do gotovo grotesknih kretnji (n.beroš, 1992:29). 

drugo razdoblje (od 1995.godine) označeno je češćom upotrebom 

fotografije i s još nekoliko vrlo uspješnih radova. prvi od njih je objavljen 

povodom dana europe 1995.godine, a svojom dvodijelnošću 

predstavlja svojevrsni umanjeni remake plakata za 40.godišnjicu 

ustanka, nastalog dvadesetak godina ranije. tri marke - srpanjske žrtve 

(#) i bleiburg (#) iz 1995. te papa (#) iz 1998.godine - koriste isti znak 

križa s motivom izmjeničnih kvadrata na sjecištu krakova. ciklus povijest 

hrvatske glazbe III treba svakako istaknuti zbog usklađenog programa 

boja i osnovne kompozicije elemenata koji sve četiri marke ujedinjuju u 

prepoznatljivu cjelinu. zanimljiva su i rješenja za obljetnicu fao-a (1995., s 

krekerom umjesto nule na oznaci pedesetogodišnjice koja zauzima 

cijeli prostor), gutenberg (1997., u postavu gutenbergova muzeja u 

mainzu) i marka za 90-godišnjicu zagrebačkog velesajma (1999., 

čistoćom i jasnoćom tipografskih elemenata te izborom stila fotografije 

u potpunosti se odgovara ukupnom vizualnom identitetu tvrtke, 

osmišljenom upravo u studiju international). svakako najlošiju marku 

ovog razdoblja predstavlja dan marke (1996.) koja svoju neinventivnost 

najviše pokazuje prejednostavnom porukom i ne baš uspjelim likovnim 

rješenjem. futuristička, ali i koloristički neusklađena poštanska marka 

povodom 2.svjetskih vojnih igara (1999.) sa stiliziranim ljudskim figurama 



sastavljenim od cilindara koji se guraju na malenom prostoru, svakako 

nije mogla zadovoljiti zahtjeve filatelističke javnosti kojoj su draže još 

ljepše i još starije marke. znatno uspješnije rješenje predstavlja druga 

sportska marka povodom olimpijskih igara (2000.) s prikazom pet lopti 

za različite sportove na mjestu olimpijskih krugova.  

 

 

plakati i novinski oglasi  
 

ljubičić se oblikovanjem plakata bavio već u početku svoje karijere 

ranih sedamdesetih i oni su zbog brojnih nagrada, ali i zbog vrhovnog 

statusa ovog žanra u izdanjima povijesti grafičkog dizajna, postali 

njegova glavna djela širem krugu promatrača. tijekom četrdeset 

godina stvaralaštva postao je autorom manje ili više uspješnih radova, 

ali koji su uvijek posjedovali slojevitost koja je od promatrača tražila 

aktivno i slojevito iščitavanje. najbolji njegovi radovi imaju sva obilježje 

klasičnog u najboljem smislu tog pojma, sjedinjavajući elementarnu 

jednostavnost i razumljivost, vrhunske estetske karakteristike grafičkog 

oblikovanja i prvobitnu namjenu plakata (j.galjer, 1992:51/ž.u.). plakati 

su to koji sadrže uvijek prisutnu određenu dozu humora i ironije te 

istodobno visoku estetsku kvalitetu (t.cukrov, 2000:4) te kao da su 

rađeni po uzoru na učenje nekih od najvažnijih teoretičara i autora 

plakata kao što su m.bens (…posteri, njihovi objekti i argumenti mreže 

su u koje želje ljudi trebaju biti uhvaćene…), a.m.cassandre (poster 

mora prodrijeti u njegovu emocionalnu atmosferu, ne poput 

uglađenog džentlmana koji dolazi sa slikom na štafelaju već poput 

provalnika kroz prozor s obijačem u rukama…) i j.muller-brockmann 

(planirani napad iz zasjede!) (sve iz: turistički plakat u hrvatskoj 1925-

1988, katalog izložbe, 1988:6-7).  

ljubičić je prema ovim sažetim likovnim interpretacijama programatskih 

sadržaja društvene poruke, kako ih definira a.mohorovičić (iz: turistički 

plakat u hrvatskoj 1925-1988, katalog izložbe, 1988:3), uvijek bio 



sumnjičav, što najbolje možemo označiti njegovom izjavom: plakat je 

velika površina na kojoj se može mnogo toga naslikati, mnogi koji 
zapravo ne poznaju dizajn mogu napraviti plakat. tako ostaje nejasno 

što je zapravo plakat i tko ga može napraviti: slikar, grafičar, dizajner, 

fotograf, ... preširok je prostor. a pri tome sama komunikacija ostaje 

neistražena i vrlo često zanemarena (iz razgovora s j.galjer, 

1992:36/ž.u.). za ovaj žanr boris ljubičić je smislio izrazito osobnu podjelu 

na plakate i postere, pri čemu su prvi namijenjeni ulici, a drugi interijeru. 

svoje radove smješta negdje između tih dviju stvari, ali priznaje da mu 

na ulici radovi nisu idealni. orijentirao sam se na postere zbog toga što 

sam pokušao u njih ugrađivati memoriju vremena i prostora. to nisu 

samo plakati trenutka, iako su u povodu njega nastali, već su 

dokumenti vremena (isto:37).  

politički plakat sa svojom podvrstom (anti)ratnog plakata, u 

ljubičićevom opusu zauzima značajno mjesto. važan za prvu polovinu 

njegovog stvaralaštva svakako je izniman plakat za 40-godišnjicu 

ustanka (1981.) koji je vizualno podijeljen u dva dijela tako da se stvara 

dojam kao da se radi o dvama plakatima jednakih dimenzija… lijevi 

dio je fotografija neoličenog zida od cigle na kome je potezima kista 

ucrtana petokraka, a u gornjem desnom uglu dodano je 1941. desni 

dio plakata fotografija je bijelo oličenog obnovljenog zida od cigle na 

kome je bojom iz spreja ucrtana petokraka, u gornjem lijevom kutu 

nalazi se 1981, a u gornjem desnom je tekst (istovjetan nazivu plakata) 

ispisan sitnijim slovima. to je odličan plakat sugestivne i jasne simbolike 

(p.haramija, 1993:124). kraj jednoumlja navješćuju plakati za kongrese 

saveza komunista, s titovom bistom (1990.), odnosno s pretvaranjem 

simbolike srpa i čekića u upitnik i uskličnik. u kampanju za prve hrvatske 

demokratske izbore nakon 2.svjetskog rata ljubičić se uključio s 

radovima za koaliciju narodnog sporazuma (iznimno estetizirano 

rješenje šarenih figura na šarenoj šahovskoj ploči, tema rukavica i škara, 

…), koji su moderan dizajnerski rad, ali presložene simbolike te 

nedovoljno sugestivnog teksta i predstavljaju rebus teško rješiv 



prosječnu pučaninu (p.haramija, 1993:137). s tom ocjenom slaže se i 

darko glavan ustvrdivši da je …koalicija iskazala ponajveću sklonost 

podizanju razine grafičkog priopćavanja političkog programa, ali i 

najmanju pažnju mogućnosti njihove masovne percepcije (d.glavan, 

1990:5).  

kronološki slijede ljubičićevi antiratni plakati koji su umjesto podilaženja 

publici propagandno-ideološkim smicalicama, prepoznatljivi po tome 

što nastoje utjecati na javnost šokantnim metodama, suočavajući nas s 

prikazima čija je doživljajna razina identična zbilji koju odražavaju 

(j.galjer, 1992:43) te spadaju među najupečatljivije umjetničke iskaze o 

domovinskom ratu. to su plakati krvatska (1991.), voliš hrvatsku? (1991.), 

the tie is croatian (1991.) i čitajte između redova (1993.). voliš hrvatsku? 

ustvari je povijesna sinteza plakata namijenjenih mobilizaciji, s 

naglašavanjem slova v, a svakako je zanimljivo i rješenje upitnika - kuke 

vješalice za uniformu. plakatom the tie… autor na najizravniji način i 

rijetko viđenom žestinom upozorava svjetsku javnost na stvarnu žrtvu 

rata. reed… predstavlja uobičajenu frazu uporabljenu kako bi se 

upozorilo na tragediju vukovara i svakako jedan od najboljih 

ljubičićevih plakata, prepoznat i od brojnih žirija svijeta kao inovacija u 

plakatu (zahtijeva čitanje i izbliza). plakate s temom rata slijedi plakat 

cijela (1995.), koja minimalnim sredstvima (tipografija i nijanse crne na 

bijelom) i parafrazom početka hrvatske državne himne oglašava cijelu 

našu domovinu nakon oslobodilačkih akcija 1995.godine.  

među ljubičićevim plakatima za izbore nakon hrvatskog osamostaljenja 

ističe se onaj za hdz, s jasnom simbolikom i skladom grafičkih 

elemenata, dok ponovnu promjenu vlasti obilježava europski plakat 

povodom dana europe (2000.) koji se sastoji od plave europske zastave 

s dvanaest zvijezda, koje dodatkom kazaljki kvadratnog ornamenta 

postaju sat za razumljivu poruku o pet do dvanaest za uključivanje 

hrvatske u procese europskih integracija. upravo su ti procesi tema 

plakata za projekt europa 2020 (2002.), s osmjehom mona lise 

skrivenom u mozaiku zastava europskih država.  



plakati i novinski oglasi borisa ljubičića iz gospodarskog područja 

većinom su vezani za one naručitelje čiji je on i kućni dizajner, kao što 

su zagrebački velesajam, htz i drugi. među njima istaknuto mjesto 

pripada onome za zagrebački velesajam iz 1994.godine povodom 

promjene ukupnog vizualnog identiteta tvrtke. osnovni motiv je novi 

zaštitni znak, a slogan ovo je naš novi vizualni identitet! podijeljen je po 

linijama koje inače koriste u leksikonskim izdanjima, a služe da bi se 

lakše prepoznali dijelovi određenog sklopa (isti motiv iskorišten je i 

1999.godine za trodijelni kalendar zv-a, s tim što su po linijama bili 

istaknuti simboli sajamskih priredbi). svakako valja spomenuti i prijedlog 

plakata za zagrebačku poslovnicu splitske banke s prikazom ribe u 

novinskom papiru, vic-rješenjem namijenjenim doseljeničkoj ciljnoj 

skupini. u ovu grupu spadaju sa svojim posebnim zakonitostima i 

turistički plakati, među kojima se ističu hrvatski tjedan iz 1990.godine 

(jedan od najranijih primjera realizacije hrvatskog kvadratnog rastera), 

serija plakata za sinjsku alku (za koju ljubičić redovno oblikovao i drugi 

propagandni materijal), ukupni materijal za hrvatsku turističku zajednicu 

s prepoznatljivom elegantnom sintezom tipografije i fotografskog izbora 

te svakako nagrađivani plakat hrvatske za expo 98, koji odgovara svim 

pravilima j.sudara za uspješni turistički plakat: jedna tema, uspješno 

likovno rješenje i minimum teksta.  

plakate s temama kulture ljubičić počinje raditi već na početku svoje 

karijere, ranih sedamdesetih, a od tih se radova ističe plakat za peti 

salon mladih, u kojem je za broj pet izbjegao tipografiju zamijenivši je s 

pet uvećanih badača (drukera), kao točaka na igraćoj kocki. slijede 

narančasti plakat u obliku trake za zagrebački salon i trokutasti za bio 5 

koji su trebali više biti signalizacijsko sredstvo nego informacijska ili 

naslovna ploča. od brojnih radova za dubrovačke ljetne igre ističu se 

plakat iz 1984. (s riječju dubrovnik u obliku obrisa grada - uporabljeno i 

na poštanskoj marki za kongres svjetske ragbi federacije, 1997.), 

rješenje s prikazom kamenog zida u stvarnom mjerilu i preko cijele 

površine te onaj iz 1987. koji na neposredan i duhovit način ukazuje na 



neodvojivost turizma, ugostiteljstva i kulture (p.haramija, 1988:14), s 

kuverom za jednu osobu (autor fotografije petar dabac; iskorišteno i 

dvanaest godina kasnije na plakatu croatia food festivala). iznimno je 

rješenje plakata za izložbu o buli bele IV (1992.), čija je vrijednost 

koncepta sačuvana upravo u njegovom funkcionalnom apsurdu. od 

značajnih plakata slijede onaj za hrvatski nastup na frankfurtskom sajmu 

knjiga (1997.), izložbu od palače do grada (1997.), prvu izložbu 

hrvatskog dizajna (1999.) s trodimenzionalnim oblikom zaštitnog znaka 
hdd-a, zatim asocijativni pogorelić (2003.) s vizualnim spojem klavirske 

partiture i vatre, serija za splitsko ljeto 2003.godine s tipografski 

isklesanim kapitelom, ženski i muški plakat za prvi kongres hrvatskih 

arhitekata (2004.), … važnu podskupinu na temu kulture predstavlja 

serija plakata za muzejski dokumentacijski centar, ustanovu koje je 

ljubičić i kućni dizajner od 1991.godine. odabir borisa ljubičića za 

dizajnera kuće poklopio se s drugim razdobljem plakata u kojem je 

icom počeo preporučivati teme za međunarodni dan muzeja, a autor 

je pokazao izvrstan smisao za usklađivanje zadane teme s aktualnim 

zbivanjima (t.cukrov, 2000:4). djela iz ove serije spadaju u 

najobjavljivanija i najnagrađenija ljubičićeva djela i oslikavaju sve 

karakteristike autorovih plakata (prednost slike nad tekstom, jasnoća i 

višeslojnost ironične i humoristične poruke, likovna dotjeranost, …). 

plakat s temom razbijenog vrča (1991.), sa spojem skulpture solinjanke 

(ženske glave klasične ljepote) s lubanjom (1992.), s upornim i vrijednim 

sakupljačima mravima koji obrazuju slovo m (1994.), s manipulacijom 

ženskim aktom (1995.), s jasnom porukom danas za sutra ispisanom na 

satu (1996.), s praznim okvirom (1997.) te s još jednim pokušajem 

objašnjenja svog koncepta zastave rh u povezivanju povijesti i 

budućnosti (1999.). ista je ideja plakata iz 2004. godine kroz 

povezivanje simbola alke i najpoznatijeg znaka automobilske industrije. 

najvrjedniji je iz ove serije plakat iz 2000.godine (zadana tema: muzeji za 

miran i skladan život), što donosi novost je u načinu oblikovanja - 

dvodimenzionalni plakat dobio je i treću dimenziju, postao objektom te 



najavljuje i nove mogućnosti oblikovanja (t.cukrov, 2000:4). autor je 

poruku izrekao upotrebom renesansnih (i širih...) pojmova sklada - 

kvadrata i kruga - vidljivih sa suprotnih strana zbog papira oblika 

harmonike, a koji su ujedno i dio vlastitog potpisa (slova č i ć autorovog 

prezimena). plakat koji se može očitati i kao east-meets-west ujedno je i 

završna točka povijesnog razvoja plakata 20.stoljeća: jedan plakat s 

dvije slike, plakat koji se oslobodio površine i osvojio prostor, a upravo 

jednostavnim elementima, savijanjem i uporabom špage sačuvao je 

nešto od iskonskog čina stvaranja. po istom modelu nastaje 2004. 

godine serija plakata za hrvatsku turističku zajednicu. svaki od njih sadrži 

dva fotografska motiva (ive pervana, …), od kojih je svaki vidljiv s lijeve 

ili desne strane. kombinacija snimki često sadrži različite značenjske 

razine. snažan utisak promjenjivosti slike inspiriran je neprestanim 

kretanjem turista. plakat ovo, za naredni dan muzeja (2001.), promišljen 

je tako da otklanja mogućnost da predstavlja nešto drugo, pa sam 

plakat nije samo obljetničarsko i scenografsko pomagalo nego stvarni i 

neovisni objekt - fakt. među navedene doprinose u borbi za 

redefiniranje pojma plakatnog medija spadaju i već spomenuti, 

neprihvaćeni rad za ljubljanski bio (što je svojim trokutnim oblikom 

trebao, osim obavijesne podloge, biti i smjerokaz), kao i ljubičićev rad 

za međunarodni dan muzeja 2005. godine. ovaj označava povratak u 

plošnost, ali je zbog srebrene podloge postao zrcalo u kojem se 

reflektira okolina, pa se time i plakat neprestano mijenja. kako bi taj 

glavni motiv došao još više do izražaja, tipografski elementi su 

jednostavni i crne boje. ovi radovi, dokidanjem društveno proklamirane 

uloge ili klasične forme, svrstavaju ljubičića među aktivnije rušitelje 

plakatnog poretka. od ostalih zanimljivijih radova za dan muzeja, ističe 

se neprihvaćeno rješenje za 2003.godinu: očito nije bilo hrabrosti za 

iskorak u načinu razmišljanja, mada u društvu postoje mnogo gore stvari 

od jednih ženskih gaćica, a i u samim muzejima, naročito suvremene 

umjetnosti, i mnogo provokativniji izlošci.  



ljubičić je na dio plakata, i bez klasičnog traženja naručitelja, prenio 

vlastite komentare određenih kulturnih ili društvenih prilika: raj ad 2000, s 

futuristički oblikovanim prizorom prvog grijeha (na cetisovom 

kalendaru), dva rada, self-promotiona, woman (sa ženskim torzom 

oblikovanim od kugle, kocke i piramide) i times future (u kojim uz svoje 

naočale 2001 stavlja simbolične riječi time i future, i to oblikovane u 

tipografijama times i futura), zatim plakati twone (2002.), happy new 

year iz 2003. (2003., s oznakom eura umjesto slova e) i design (2004., s 

oznakama za euro i dolar umjesto e, odnosno s). posebno mjesto u ovoj 

skupini zauzima serija od sedam plakata/grafika, s raznim društvenim 

temama (vukovar, hrvatski vizualni identitet, …).  

ljubičićevi plakati na temu sporta su osmišljeni bilo pojedinačno ili u seriji 

za određene sportske priredbe na kojima je bio autor ukupnog 

vizualnog identiteta (mis, jupea, a 90, svjetske vojne igre, …). među 

važnije radove na ovom polju spada izvrstan plakat plivačkog 

maratona veljka rogošića (1977.) u kojem prevladava ilustracija s likom 

samog plivača izvedena u obliku povećanog tiskarskog rastera 

(vizualizacija udaljenosti plivačkog maratona), dok tekst, karakteristično 

za ljubičića, zauzima rubni dio i ispisan je lakim tipografskim znakovima. 

značajna je serija za mediteranske igre u splitu (1978.), naročito oni s 

prikazom sportskih disciplina, sa standardnim nenametljivim natpisom 

na samom gornjem rubu te fotografijom isprekidanom u vodoravne 

trake koje joj daju dojam dinamike, tipične za sport. u ovu grupu 

možemo uključiti i plakat jedne kulturno-sportske priredbe - svečane 

akademije povodom gimnastičkog jubileja grada zagreba (1984.) u 

kojem su te dvije oznake naznačene igrama piktograma otla aichera 

na petolinijskom notnom sustavu, kao pokušaj da se gimnastiku definira 

kao glazbu tijela. od radova iz druge polovine ljubičićeve karijere, uz 

plakate za atletsko prvenstvo europe u splitu, svakako je najznačajniji je 

pobjednički rad za europsku regiju natječaja za službeni plakat 

svjetskog nogometnog prvenstva u francuskoj (1998., tema: nogomet  - 

kultura 20.stoljeća). plakat se sastoji od mreže pravokutnika popunjenih 



nogometnom bubamarom i brojevima od 1 do 11, s različitih sportskih 

maijca pri dinamičnom gibanju. pravilni redoslijed brojeva poremetio je 

autor driblingom osmice i devetice te time stvorio godinu održavanja 

prvenstva. plakat za druge svjetske vojne igre (1999.) opet je iskorak od 

klasičnoga jer originalnost postiže oblikom nepotpunog plavog kruga - 

simbola svijeta. dva neprihvaćena rješenja s pozivnog natječaja coca-

cole (2002.) za pano na terenima svjetskog nogometnog prvenstva 

uspjeli su radovi, a naročito ono s izmjeničnim kvadratima ispod 

staklene stijenke najpoznatije svjetske boce. ujedno i jedino prijavljeno 

rješenje u kojem nije korišten obris prepoznatljivog predmeta već 

njegov skoro opipljiv, trodimenzionalni oblik.  

 

 

državne odrednice  
 

boris ljubičić je načinio i prijedloge za sve državne odrednice republike 

hrvatske za koje se traži grafičko oblikovanje, osim za opremu ustava rh, 

s tim da je sam ustav bio inspiracijom i temom pri oblikovanju na nekim 

drugim poljima dizajna (poštanska marka, plakat, animacija). 

oblikovanje hrvatskih državnih odrednica dio je ljubičićevog projekta 

vizualnog identiteta republike hrvatske, i u stvari je trebalo biti njegov 

temeljni dio, ali do realizacije nije došlo ni dvadeset godina od početka 

projekta. kao i u cijelom projektu za osnovu je uzet kod s povijesnog 

predloška hrvatskog grba trobojne crveno-bijelo-plave kombinacije, 

primjenjiv u mnoštvu varijacija, od državne zastave i novca do tv 

animacije. pritom nastaje plastička sintaksa dinamičke strukture koja ne 

samo da omogućava već i traži aktivno očitavanje oblikovnih i 

semantičkih slojeva (j.galjer, 1995:20).  

prva verzija zastave (1990., #) se sastojala od crvenih, bijelih i plavih 

polja poredanih u mrežu 3 puta 6 polja te je izgledala predugačka, kao 

beskonačni uzorak perzijskog tepiha, i bila je ne potpuno ikonografski 

jasna. izmjenom (2000., #; na prijedlog autora ove knjige) je uklonjen 



šesti stupac pa je izgled mreže kvadrata postao jasniji (3 reda - hrvatska 

trobojnica, 5 stupaca - najčešći prikaz hrvatskog grba) i može se 

smatrati sintezom grba i zastave. omjer crvenih i plavih kvadrata je 

ujednačen, a i sam omjer visine i dužine učinio je zastavu skladnijom. 

prvi puta je javno istaknuta, istina kao umjetničko djelo, na kraljevskoj 

akademiji u kopenhagenu 1993.godine, za vrijeme izložbe modern 

zagreb, na inzistiranje priređivača trevora davisa. pod pokroviteljstvom 

državnih organa (ministarstvo kulture, ministarstvo za europske 

integracije) prikaz je uporabljen na prezentaciji u vijeću europe (1992.), 

odnosno tiskanom materijalu povodom dana europe u svibnju 

2000.godine.  

čini se da grb (2000., #) nije tako sustavno promišljan nego je 

uporabljena spirala crvenih i plavih kvadrata (poznata iz projekata za 

expo 98, ured/ministarstvo za europske integracije, …), a njezin smještaj 

na preklasičnom obliku štita stvara neskladnost.  

prijedlog hrvatske krune (#) načinjen je za natječaj iz 1992.godine. 

njegova prva konceptualna razina je oblikovana interpretacija 

izvornog predloška hrvatskog vizualnog identiteta. kvadratni raster od 2 

puta 3 polja u različitim tonalitetima ujedno je savršena podloga 

prepoznatljivosti likova i gradova, … završni element je grafizam linija, 

koji ima funkciju zaštite i objedinjavanja svih vizualnih i semantičkih 

slojeva u strukturalnu cjelinu. nema vrištećih boja, suvišnih preklapanja, 

usitnjavanja i nagomilavanja vizualnih elemenata (j.galjer, 1992:38).  

osim oblikovanjem vizualnih elemenata hrvatske državnosti, ljubičić je 

autor zastave međimurske županije, ponudio je rješenje europske 

zastave (1990.), s odmakom od simbola sjedinjenih država i japana, 

kao i prijedlog zastave republike slovenije (2000.), s izmijenjenim 

bojama raspoređenim kroz obris triglava.  

 

 

 

 



poslovna papirna konfekcija  
 

ljubičić se na ovom polju grafičkog oblikovanja, koje je najviše vezano 

uz funkcionalnost, zadržava na pravilima međunarodnog stila koje je i 

postalo sinonimom komuniciranja u gospodarskom svijetu. autor ipak 

unutar zadanog pravilnika ovog strogog stila pokušava uvući i poneku 

domišljatu pojedinost. znatno veću maštovitost ispoljava na 

materijalima self-promotiona. naime, tada rješenje nije pod povećalom 

naručitelja, pa je moguć i veći odmak od još uvijek prevladavajućih 

zakona gospodarske papirne logistike.  

klasičnost posjetnice ljubičić omekšava umetanjem prepoznatljive 

pojedinosti (uvećanje dijela logotipa trgovačkog društva dupin, čime 

postaje još uočljivija mediteranizacija samih znakova, a koja u 

konačnom izgledu ipak ostaje samo nenametljiva pozadina; za np 

mljet iz brojnosti podataka ono najvažnije - ime osobe - istaknuto je 

time što je podcrtano valovitom crtom, poznatom iz logotipa htz-a pa 

je i time označena grana gospodarske pripadnosti društva - turizam). za 

razliku od naručenih posjetnica, vlastitu nije opteretio velikom količinom 

podataka već samo hrvatskom i engleskom verzijom rješenja ljubi 

hrvatsku i svijet te brojem mobilnog telefona.  

listovne papire i koverte oblikuje klasično, a jedini odmak čine vodeni 

pečat u obliku zaštitnog znaka (hok), valovita linija hrvatskog turizma 

koja podcrtava naslov (np mljet) i slično.  

od poslovnih čestitki treba svakako istaknuti onu za zagrebački ekonerg 

gdje je zaštitni znak u obliku malog slova e umetnut u riječi new i year 

ispisane sličnom tipografijom te maštovito rješenje upotrebljeno na ne 

baš tako maštovitim mljetskim razglednicama, gdje oznaka za 
poštansku marku nije standardni pravokutnik nego logotip studija 

international, koji baš ima oblik sjene takvog pravokutnika. ljubičićeve 

self-promotion razglednice u većini slučajeva sadrže jednu ideju (detalj 

ploče iz jurandvora (1994.), polje crnih križeva s jednim zaokruženim 

crvenim flomasterom (1994.) za sretan božić, tipografska razglednica 



na kojoj abecedni (ne)red jedva primjetno sadrži riječ oprosti), a 

iznimna je svakako novogodišnja (ili točnije - novostoljetna) čestitka iz 

1999.godine, kvadratnog formata, s jedne strane je ispis brojeva od 1 

do 2000, dok druga s višeslojnom porukom o the endu, označava i 

stvaratelje koji su obilježili 20.stoljeće (k.malevič i dr i.wilmut). među 

navedenim radovima ističe se i fotografska sa ženskom osobom koja 

pokušava nastaviti žensku nogu s plakata (ljubičićev koncept križ) što 

drži u ruci.  

od klasično oblikovanih košuljica (fascikl) za papir u kojima je ljubičić 

više pažnje posvećivao likovnosti naslovnice, razlikuje se ona za hrt-a 

(1994.) gdje se okvir za listove sastoji od dva preklopiva crvena 

kvadrata, a ne od uobičajene dvije ili tri trake. rješenje je to koje u 

praksi više odmaže nego koristi, ali mu se likovna efektnost ne može 

osporiti.  

kalendari nk hajduk su ga privlačili zbog izuzetno velikih naklada, ali 

rješenje iz 1970.godine, s igračima povučenim u anonimnost nije bilo 

prihvatljivo naručitelju. kalendar studija international za 2000.godinu 

sabire neke od ljubičićevih radova u jedinstvenu priču koja predstavlja 

sliku vremena te postaje trajnom memorijom složenom u godišnji ciklus 

od dvanaest listova/mjeseci.  

 

 

oprema časopisa, kataloga i knjiga  
 

ovim dijelom dizajnerske struke ljubičić se bavio tijekom cijele karijere, s 

više ili manje uspjeha, i to od oblikovanja samo naslovnica ili pojedinih 

dijelova, preko potpunog grafičkog oblikovanja izdanja drugih autora, 

pa sve do dizajniranja vlastitih knjiga (ili koautorskih). redovito je 

zaposlen na oblikovanju kataloga i priručnika pojedinih većih hrvatskih 

ustanova (htz, zagrebački velesajam, lz miroslav krleža, …). tako je uz 

ostali materijal za muzejski dokumentacijski centar urednik u časopisu 

informatica museologica (tradicionalni prijelom teksta s mnogo 



inventivnijim naslovnicama; za inicijale koristio vlastitu tipografiju 

croatica). od ranijih radova svakako valja istaknuti originalni, ali 

neprihvaćeni prijedlog za telefonski imenik u kojem je hijerarhijska 

prednost dana brojevima, a ne slovima, odnosno imenima vlasnika. 

zbog vrijednosti izložbe, ali i samog kataloga valja spomenuti ljubičićev 

postav design/new look, s 29.zagrebačkog salona (1994.), u kojem 

autor podvlači osnove nekih od najznačajnijih kvaliteta pojedinih 

nacionalnih kultura/dizajna, a pod hrvatskom ističe nužnost novog 

izgleda. kao karakteristika ukupnog opusa i ovdje se javlja isti ili slični 

motiv na više projekata (npr. šalice, pepeljare i slični predmeti od 

prozirnog materijala na određenoj tiskanoj podlozi za naslovnicu 

kataloga zgraf-a 7 (1995.) i naslovnicu knjige novinarstvo (1993.)). u 

1990-ima dolazi do pročišćenja u oblikovanju tiskanih izdanja, 

tipografija se pojednostavljuje te sve djeluje čitljivije i elegantnije. sami 

katalozi su u drugoj polovici devedesetih većinom u uspravnom 

izduženom formatu (1:3, american), a tiskani u obliku postera-

harmonike (gost-dizajner na jesenskom međunarodnom zagrebačkom 

velesajmu (1999.), dan europe (2000.), 20 plakata mdc-a (2000.)). 

karakteristično je i korištenje istog fotografskog materijala (djela damira 

fabijanića, ive pervana, samog borisa ljubičića, …) u različitim 

izdanjima i za različite naručitelje (htz, zagrebački velesajam, …) pri 

čemu se fotografije najčešće dodiruju rubom ili minimalno preklapaju 

čineći tako blago pomaknuti raster pravokutnika.  

od zanimljivih naslovnica valja istaknuti onu za časopis plastika (br.1, 

1972.) i za knjigu psihologija u ekonomskoj propagandi (1975.). u prvom 

je slučaju uporabio fotografiju plastičnih slova i brojeva koji služe za 

primjerice isticanje voznog reda na kolodvorima, pomiješavši ih, a samo 

je riječ plastika posložena te istaknuta crvenom bojom znakova. u 

drugom se primjeru standardiziranom naslovnicom izdavačke kuće 

poigrao pomaknuvši slovo l (iz riječi psihologija) prema dolje te 

potamnivši slova o, l i o, a ispod njih u, oblikovao nasmiješeno ljudsko 

lice, toliko važno za uspjeh same ekonomske propagande. od knjiga 



možemo izdvojiti g.kellerov dizajn (1975.), važnu više zbog doprinosa 

sadržajem dizajnerskoj struci, nego zbog samog grafičkog rješenja, osim 

možda motiva dualizma nazivlja dizajn/design. od radova u 1990-ima 

za primjer nam služe hrvatska vina, n.fazinića i v.milata (1994.) s 

efektnim smještajem lista vinove loze na mjestu inicijala na početku 

uvodnog teksta, motivom lista vinove loze koji se spušta rubom stranice 

na dijelu s tekstom na stranim jezicima, ali isto tako s vrlo često 

nepreglednim odlomcima i horror vacui načinu smještanja boca vina, 

što uvelike narušava sklad teksta i ostalih fotografija. od njegovih 

autorskih knjiga možemo istaknuti hrvatsko more te tko to može platit 

(1998.), koja fotografskim materijalom predstavlja split u pet poglavlja, 

a sam je koncept zasnovan na promišljanju splita, a ne 

prigodničarskom predstavljanju i može se shvatiti kao uzor za druga 

obalna središta te će redefinirati odnos prema nasljeđu mediterana 

(z.gall, 1998:46-47). slijedi dvostruka alka (2001.), kao velika i mala 

knjiga, u kojima se u naslovu znak viteškog natjecanja koristi umjesto 

slovnog ispisa, a jedna od osnovnih odrednica igre (ponavljanje), 

ujedno je i nit vodilja pri uređenju izdanja. u knjizi o zagrebu (2003.) u 

više je navrata fotografski materijal oblikovan u obliku bar koda, motiva 

iz neostvarenog autorovog skulpturalnog rješenja za obilježavanje 

zagrebačkog novog tisućljeća.  

 

 

signalizacija  
 

rješavanje izgleda smjerokaza, ploča i drugih sredstava signalizacije za 

borisa ljubičića predstavlja važan problem i ne pristupa mu kao nečem 

posljednjem pri stvaranju ukupne slike određenog tržišnog subjekta. 

upravo je inzistiranje i na sporednim dijelovima ukupnog vizualnog 

identiteta tvrtke kao jednakoznačajnima, jedna od osobitosti rada na 

njegovim najvećim projektima, što je naročito vidljivo na rješenjima za 

poduzeća i ustanove čiji je ljubičić kućni dizajner (hak, htz, sms, 



zagrebački velesajam, hrt, …). takva funkcionalna i efektna 

signalizacija, kao i ukupni sustav vizualnih komunikacija za javni prostor, 

pratili su je najvažnije sportske i kulturne priredbe (mis 79, a90, eurosong, 

…). 

na smjerokazu tvrtke sms lomljenje tradicionalnih shvaćanja ovakve 

vrste signalizacijskog sredstva ujedno je fizičko lomljenje granice same 

zadane površine, koje je postignuto izvlačenjem dvaju stiliziranih listova 

samoga logotipa preko gornjeg ruba. ploče s naslovom hrvatskog 

autokluba sadrže dvije tanke linije koje se sijeku i time, osim što sjedinjuju 

sve likovne elemente u skladnu cjelinu, one je i sadržajno dijele na - 

naziv tvrtke i, primjerice, naziv sektora. dimenzijom manja verzija 

smjerokaza zagrebačkog velesajma predstavlja jedno od najboljih 

rješenja na polju signalizacije, ne samo u opusu borisa ljubičića. na njoj 

ništa nije prepušteno slučaju. polazište je sam zaštitni znak u crveno-

plavoj verziji, čija je jedna od karakteristika zaobljenost. to je iskorišteno 

pri omekšavanju kutova same ploče i pri oblikovanju strelice za smjer 

(nažalost, u kasnijim izvedbama zamijenjena je strelicom oštrih bridova, 

što je dovelo do nesklada cjeline). u svim signalizacijskim sredstvima 

zagrebačkog velesajma autor je standardizirao i uporabu zaštitnog 

znaka koji ne ostaje cijeli nego se skraćuje po polovici gornjeg 

(vertikalom) ili donjeg (horizontalom) bijelog kvadrata, a da pri tome ne 

gubi prepoznatljivost. ispravna je uporaba crne boje za ispis logotipa jer 

se na taj način ne umanjuje upečatljivost samog zaštitnog znaka u boji. 

kao primjer interijerne signalizacije ističemo oznaku pojedinih dvorana 

sabora rh (realizirano 2004.godine), u autorovoj tipografiji croatica.  

 

 

animacije  
 

animacije borisa ljubičića korištene su u određenim oglasnim 

kampanjama ili kao televizijske špice u programu hrvatske televizije. 

najranija je iz 1979.godine koja je bila najava sportskog programa s 



mediteranskih igara u splitu. jedna od animacija, može se reći i film - 

croatia-design by boris ljubičić (#) - koji sadrži neka od rješenja iz 

projekta vizualnog identiteta republike hrvatske, prikazana je u vijeću 

europe 1992.godine.  

animacije za htv iz 1991. nisu prihvaćene, za razliku od onih iz 

1993.godine (#), s rotirajućim znakovima u cijelosti ili samo crvenih 

kocaka (ne kvadrata) iz samog zaštitnog znaka. najave iz 1999. (#) dio 

su ukupnog vizualnog identiteta kojeg ljubičić pokušava standardizirati i 

oživotvoriti u potpunosti. redizajnirani znak hrt-a sada više pri animaciji 

nije trodimenzionalan, nego se otvara dio po dio kao savijeni papir. ista 

je plošnost korištena i za špice dnevnika, sporta i vremena, u kojima se 

sam naslov projicira na ploče paralelno postavljene u prostoru pa je 

samim time izbjegnuta glomaznost objekata kao 1993.godine. 

pozitivnom utisku doprinosi i par nepretencioznih, ali zanimljivih 

pojedinosti (vrijeme - slovo j pretvoreno u kišobran; različite nijanse 

dnevnika s obzirom na doba emitiranja emisije; …). najava 

propagandnog programa upravo je poremetila tu igru ploha, a samim 

time i jedinstvenu sliku. osnova joj je naslov iz čijih se slova izvlači motiv 

bar koda (korišteno i u projektu marketing u kulturi), i sve funkcionira 

skladno dok se ne pojave rotirajuće prozirne kockice, s jednom 

dimenzijom viška. najave oglasog programa za svjetskog prvenstva u 

nogometu 2002.godine (#) uspjelija su dosjetka na način da je u znaku 

hrt - točnije slovu t - prepoznat lik nogometaša, a biomorfnost mu je 

pojačana dodatkom kruga na mjestu glave (crveni krug - japan ili 

crveno plavi krug - koreja; isto korišteno i za oznaku programa za 

vrijeme trajanja utakmica). najava parlamentarnih izbora (1999.) na 

početku sadrži ljubičićevo rješenje zastave rh, slijede dvoslovni 

transparenti od ab do gh te panoi s piktogramima različitih poruka (dva 

prsta u v, palac dolje, …), a na kraju je slovo h (s crvenim i plavim 

pravokutnikom) zaokruženo pa je dobiven i sam zaštitni znak izbora. za 

predsjedničke izbore (2000., #) počinje prikazom ustava rh, a nakon 

toga od obrisa triju lica i upitnika stvara lampicu na podlozi izmjeničnih 



kvadrata. oba ova rješenja su višeslojna, ali i razumljiva najširem sloju 

promatrača. zanimljiva je najava emisije dobro jutro, hrvatska (2000., #) 

u kojem se pjena u šalici kave preobražava u dva izmjenična kvadrata.  

 

 

industrijski proizvodi  
 

boris ljubičić se već rano, početkom 1970-ih godina, okušao i na 

trodimenzionalnim proizvodima grafičke industrije i pokazao kako nije 

samo svladao oblikovanje dvodimenzionalne površine nego i prostornih 

objekata. primjeri za to su pakovanja čarlija (efektni prikaz limuna na 

mjestu spoja stranica kutije) i meri merina (nagrađen sedamdesetih i 

oskarom za ambalažu).  

pakiranja prehrambene industrije sms (ljubičić je kućni dizajner) odaju u 

jednom i tradicionalnost i suvremenost, prilagođenost svakom 

proizvodu, ali ipak prepoznatljivost ukupne slike. posebno mjesto među 

tim projektima zauzima serija staklenih boca za maslinovo ulje (2003.), 

omekšanog trokutnog presjeka s malim ovalnim udubljenjem za palac 

ljudske ruke. koncept je nastao na priči o ribi svetog petra, na 

simbolima pupka i ploda masline, u okružju mediteranskog humanizma. 

rezultat je iznimna trobridna boca nalik poljoprivrednom oruđu, što je 

dugogodišnjom uporabom postalo prirodnim nastavkom ruke. među 

vinima istaknuto mjesto zauzima matanović ledeno vino (1992.), kojem 

je odabirom rukopisne tipografije (slična korištena i za knjigu hrvatska 

vina), uz upotrebu samo crne, crvene i bijele boje te bez suvišnih 

piktograma, darovao izuzetnu eleganciju i time doprinio ekskluzivnosti 

samog proizvoda. u projektima ambalažiranja ističe se i vizualni 

identitet franckovih paleta kave i čipsa. u oba je slučaja svakom 

proizvodu dodijeljena vlastita boja, dok su tipografija i smještaj 

odgovarajućih elemenata standardizirani.  

 



manji 3d objekti  
 

na medalji za 2.svjetske vojne igre (1999.) zanimljiv je prsten za 

provlačenje vrpce koji je ustvari peti prsten zaštitnog znaka priredbe. 

godišnja nagrada hdd-a (2000., #) i pehar svjetskog rukometnog 

prvenstva za žene (2003.) predstavljaju trodimenzioniranu verziju samih 
znakova. kamen temeljac za građevine u sklopu programa stambene 

gradnje vlade rh (2003., #) skulpturalno je rješenje motiva dva 

izmjenična kvadrata hrvatskog nacionalnog grba. oni su bili polazište i 

pri uobličenju nacionalne nagrade za ambalažu cropak (2004., #) - 

simulacija kutije čija dva dijela poklopca čine nacionalni kvadratni kod.  

autor je i kravata među kojima se ističu dalmatiner (1995.) s 

geometriziranim crnim mrljama na bijeloj podlozi i imitacijom dlakavosti 

te kravata (1990/92., #) s heraldičkim motivom na mjestu čvora.  

kako je jedna od ljubičićevih osnovnih postavki djelovanja provokacija, 

u javni prostor je 1990-ih počeo (u)nositi i majice s porukama. one su mu 

omogućavale da određenu ideju/rješenje brzo i efikasno prenese u 

medij pogodan za prikazivanje publici. majice su jednostavno 

tipografski oblikovane, a sadržavaju riječi koje su doživjele autorovo 

poigravanje i dobile novi smisao. teme su od općih i svevremenskih do 
lokalnih (hrvatskih) i svakodnevnih: i mrak putuje brzinom svjetlosti, 

minimum-maximum, hrvatska opet isto, ... upravo u njihovoj 

jednostavnosti, semantičkoj i likovnoj, i leži njihova vrijednost. doslovna 

nadgradnja njegovim majicama je odijelo, izvana jednobojno (crno), s 

postavom sakoa od crvenih, bijelih i plavih kvadrata.  

šalica lijevo-desno (2004.), s dvije ručke, satirički je uporabni spomenik 

tragikomici hrvatske političke bipolarnosti.  

 

 

 

 



oblikovanje javnih prostora  
 

ovaj odlomak je osvrt na skupinu radova borisa ljubičića koji ga 

zaokupljaju u 1990-ima i izlaze iz okvira grafičkog oblikovanja, ali ih 

možemo smatrati djelima šireg promišljanja dizajna i kulture uopće. tako 

je zamislio sat koji bi, po riječima autora, mjerio realno vrijeme na zemlji 

pa bi ugrađeni korektor usklađivao zimsko i ljetno vrijeme. planiran je i 

projekt s lećama koje bi apsorbirale boju, odnosno, naočalama za 

svijet bez boje. za razliku od tih projekata, sljedeće zamisli i rješenja 

svakako su lakše ostvariva u tehničkom pogledu, a jedini problem 

ostaje spremnost zajednice da ih realizira. najjednostavniji projekt je 
svakako zagrebačka inačica hyde parka na trgu francuske republike s 

podijem za slobodu govora, pod nazivom hajdemo u park. slijedi 

pokušaj postavljanja skulpture psa dalmatinca na zagrebačkoj špici, 

kao elementa označavanja mjesta susreta zagrepčana porijeklom iz 

dalmacije te također za glavni zagrebački trg projekt vodoskoka od 

dva vodena prstena i obojene svjetlosti na manduševcu.  

u daljnjim projektima ove vrste ljubičić stvara rješenja koja sadrže 

osnovne motive iz vlastitih grafičkodizajnerskih radova. to su natječajni 

prijedlozi spomeničkih objekata žrtvama domovinskog rata (motiv 

kocaka različite veličine spiralno postavljenih (1997., #), motiv dva 

kvadrata čijom su vrtnjom nastale stepenice (2000., #; specijalna 

nagrada na natječaju za rješenje trga stjepana radića u zagrebu)), 

odnosno prijedlog obilježavanja 900.godišnjice zagreba (1994.; 

2.nagrada na natječaju) zamišljen kao skulpturalni bar kod načinjen od 

metalnih cijevi ovalnog presjeka odgovarajuće pomaknutih oko svoje 

osi.  

najduži iskorak u strukovnom i dimenzionalnom pogledu predstavlja 

natječaj za arhitektonski projekt muzeja suvremene umjetnosti u 

zagrebu. osnovni motiv prijedloga je krug: stakleni objekti u obliku 

isječka kružnice smješteni na polje izgleda četvrtine kruga te oponašaju 



vrtnju oko sunca (na kut zemljišta postavlja skulpturu prizemljeno sunce 

ivana kožarića).  

 

 

kritika  
 

problem stručnog pisanja o borisu ljubičiću je ujedno i problem pisanja 

o grafičkom oblikovanju uopće u hrvatskoj, a razlozi su svakako 

nepostojanje stalne stručne literature, zatim pojava da se u časopisima 

za kulturu i povijest umjetnosti dizajn pojavljuje kao nešto pokrajnje, a u 

svakom slučaju i nedostatak serije izdanja (biblioteke) unutar neke od 

izdavačkih kuća. zbog nabrojanih razloga i djela borisa ljubičića se 

najčešće nalaze na stranicama dnevnih i tjednih izdanja, bilo u vidu 

novosti, razgovora s autorom ili teoretičarem, kao i u obliku ankete 

među osobama iz kulturnog ili političkog života. budući da u hrvatskoj 

vlada mišljenje da u takvim izdanjima ne treba ići u dublja stručna 

promišljanja, u ocjenama projekata ili pojave samog ljubičića više se 

koriste dnevno-politički termini, nego što se ulazi u oblikovnu i 

koncepcijsku razinu samih djela. atributi kojima se tada opisuje ljubičić 

kreću se od našeg najpoznatijeg, jednog od najcjenjenijih, dizajnera 

svjetskog glasa do kontroverznog i samoreklamerskog. 

u enciklopedijskim pregledima autori smještaju borisa ljubičića među 

najznačajnije autore plakata (ž.koščević, 1995:68) i dizajnere uopće 

(f.vukić, 1995: 192), a stane bernik ga već krajem 1970-ih postavlja 

među petnaest najznačajnijih oblikovatelja bivše države (s.bernik, 1978: 

7). nada beroš na sebi svojstven način vrednuje djelo po djelo pa se 

tako ocjene ljubičićevih poštanskih maraka kreću od izvanrednih i 

pohvalnih do neuspjelih, uz opširno obrazloženje obiju krajnosti (n.beroš, 

1992: 2729 i 1992/93: 96-97). jasna galjer ga određuje kao vodećeg 

grafičkog dizajnera sredine, vrednujući njegove antiratne plakate 

klasičnima u najboljem smislu tog pojma (j.galjer, 1992:36), a premda se 

u potpunosti ne slaže s ljubičićevim projektom vizualnog identiteta 



republike hrvatske, ističe i pozitivne strane uporabe kvadratnog rastera 

(j.galjer, 1997:64) te naročito pozitivno ocjenjuje natječajni rad za 

oblikovanje hrvatske krune (j.galjer, 1992:38). veći broj autora ocjenjuje 

visokim ocjenama naročito ljubičićeve plakate (r.gottardi-škiljan, 1987:5 

/ p.haramija, 1988:14 i 1993:124), opremu knjiga (z.gall, 1998:46-48) i 

druge radove koji su usvojeni za neke od najvažnijih projekata (npr. 

redizajn hrt-a, komisija: p.selem, i.zidić, d.glavan, f.vukić). svakako treba 

istaknuti i pregled političkog (izbornog) plakata u kojem je boris ljubičić 

jedini autor navedenog imena i pozitivno ocijenjenih radova (d.glavan, 

1990:5). zbog već navedenih nedostataka sustavnijeg praćenja 

grafičkog oblikovanja u hrvatskoj, sam odnos povijesti umjetnosti prema 

određenom autoru može se očitati i preko nagrada na smotrama 

dizajna jer su članovi komisija najčešće povjesničari umjetnosti. boris 

ljubičić je osvajač brojnih nagrada u hrvatskoj i svijetu (navedeno u 

posebnom odlomku), ali treba istaknuti i posebne nagrade za iznimne 

doprinose struci (npr. posebna nagrada zgraf-a 7 na prijedlog getulija 

alvijanija, u: r.ivančević, 1995:31). od obrazloženja nagrada možemo 

istaknuti ono ocjenjivačkog suda 27.zagrebačkog salona: …svojim 

temperamentom, potenciranom znatiželjom često i provokativnim 

senzibilitetom, osjećajem za današnji trenutak, sve spojeno s vrhunskom 

profesionalnošću i bujnim talentom, uvijek ponovo uspjeva snažno 

aktivirati gledaoca i korisnika. sveukupnim djelovanjem dao je jasan i 

prepoznatljiv doprinos struci (katalog 27.zagrebačkog salona, 

1994:126).  

dakle, možemo ponoviti da se o borisu ljubičiću od strane hrvatske 

povijesti umjetnosti donose proturječnene ocjene, od većinom 

pozitivnih tekstova objavljenih u stručnoj literaturi do krajnje negativnih, 

većinom iz dnevnih novina ili tjednih tiskovina. ipak, u većini slučajeva 

autori s obje strane slažu se da se radi o hiperaktivnom dizajneru 

neiscrpne energije i sinonimu suvremene dizajnerske scene u hrvatskoj.  

 

 



vlastita generacija  
 

odnos borisa ljubičića i hrvatskih grafičkih oblikovatelja iz uvjetno 

govoreći iste generacije (ipak je riječ o autorima koji istodobno djeluju, 

ali nisu dobna generacija) oblikovan je preko dugogodišnje suradnje 

(npr. sa stipom brčićem u timu za vizualne komunikacije cio-a), 

sudjelovanja u organizaciji različitih dizajnerskih smotri te polemika na 

javnim tribinama ili preko medija. jednu od osnovnih razlika u djelovanju 

čini ljubičićev laboratorijski način i redoviti pokušaji iniciranja određenih 

projekata, a ne tradicionalno čekanje narudžbe u dizajnerskom studiju. 

stilski je ljubičić daleko od estetike pedesetih i šezdesetih s plakata 

ivana picelja, od naglašeno tipografski oblikovanih plakata mihajla 

arsovskog, a također i od plakata oblikovanog kao slika ili grafika s 

tekstom na marginama iz opusa borisa bućana, čiji je ljubičić antipod i 

po inzistiranju na iznimno velikim nakladama vlastitih plakata, 

kalendara, … do sučeljavanja s nešto mlađim autorima od nabrojenih 

dolazi naročito u vezi ljubičićevog projekta vizualnog identiteta 

hrvatske, zbog samog poimanja metoda kojima bi dizajnerska struka 

trebala izboriti svoj bolji položaj u društvu, ali čini se ne zbog same 

forme tih razloga već zbog ljubičićeve naglašene temperamentnosti i 

uvijek prisutne provokativnosti. rascjep u odnosima borisa ljubičića s 

drugim dizajnerima naročito je vidljiv pri objavljivanju pregleda art 

directors cluba zagreb 1992.godine, kad se uz željka borčića, stipu 

brčića, borisa bućana, nenada dogana, ivana doroghyja, predraga 

došena i slavka heningsmana nije našao i ljubičić, a slučajnost kojom je 

označena ta prigoda (f.vukić, 1996:127) možemo smatrati vrlo 

simboličnom, pa čak u nju i posumnjati. razlog i potvrdu tome možemo 

naći u stalnom postojanju interesnih struja u hrvatskim strukovnim 

udruženjima, a koje je u dizajnerskoj struci vrhunac doživjelo u 

istovremenom održavanju zgraf-a 8 i 1.godišnje izložbe hdd-a.  

boris ljubičić na svjetskoj pozornici grafičkog dizajna sudjeluje sa svojim 

radovima, kako nastupom na izložbama, pozivnim smotrama (projekt 



cetisa i galerije sodobne umjetnosti celje - s još jedanaest oblikovatelja 

iz čitavog svijeta) i publiciranjem u većini važnijih časopisa i knjiga, tako 

i nagradama. ako bi ljubičića trebalo označiti nekim od stilskih strujanja 

posljednjih desetljeća 20.stoljeća, možemo reći da ostaje vjeran načinu 

internacionalnog tipografskog stila te, po njegovim riječima, uz izvjesne 

srodnosti s estetikom grapusa, pierrea bernarda, jeana widmera, boba 

noorde, paula randa i drugih, čini jasan otklon od svih zasada 

postmoderne. ova se tvrdnja može opisati ljubičićevom izjavom kako su 

na inozemnim izložbama njegovi radovi suviše racionalni, što odmah 

opravdava vlastitom iracionalnom sredinom koju upravo takvim 

rješenjima mora dovoditi u red.  

 

 

mlađa generacija  
 

odnos s generacijom mlađih grafičkih oblikovatelja ljubičić je gradio 

preko predavanja na studiju dizajna, predavanja i okruglih stolova na 

temu dizajna, ali i općih kulturnih problema, niza tekstova objavljenih u 

raznim izdanjima te preko direktne suradnje. u prvom redu možemo 

naznačiti da su mlađi autori, možda baš zato što su stekli izravno 

dizajnersko obrazovanje za razliku od školovanih slikara i likovnih 

umjetnika opće prakse, lakše prihvaćali ljubičićev stav o dizajnu. 

najočitije je to baš u projektu vizualnog identiteta republike hrvatske, a 

prihvaćanje pojedinih njegovih dijelova kao temelja određenih 

rješenja, a samim time i kvadratnog rastera, vidljivo je u radovima ivice 

belinića (suradnik u studiju international) i marka koržineka - projekti 

hrvatske turističke zajednice i hrvatske gospodarske komore te jane 

žiljak, brukete&žinića i drugih.  
u studiju international na pojedinim projektima ili na duže vrijeme 

surađivali su iva kolbach, igor masnjak, nino kušter, vinko baković i 

drugi. od oblikovatelja mlađe generacije koji su slušali ljubičićeva 

predavanja na studiju dizajna (orsat franković, sanja kirinić, šimun šutej, 



…) najviše sličnosti s njegovim radovima pokazuju materijali ivane 

ivanković za croatia airlines, što je naročito vidljivo u jasnoći i čitljivosti 

površine, izboru tipografije i efektnoj upotrebi fotografije pri oblikovanju 

korporativnih propagandnih materijala (putni časopis croatia, knjižice 

redova letenja, …).  

 

 

zaključak  
 

hrvatski grafički oblikovatelj boris ljubičić je u preko četrdeset godina 

svoje karijere na različite načine bio i jedan od najznačajnijih 

oblikovatelja ukupne dizajnerske scene. jedan je od rijetkih hrvatskih i 

svjetskih dizajnera koji su se uspješno i u tolikoj mjeri okušali u svim 

granama grafičkog oblikovanja, ali i dizajna uopće te za svoje radove 

primili veliki broj nagrada, među kojima i posebne nagrade (van 

pravilnika) za naročite doprinose dizajnerskoj struci. radovi borisa 

ljubičića objavljivani su redovno, a naročito u posljednjih dvadesetak 

godina, u svim važnijim svjetskim dizajnerskim publikacijama. koautor je 

prvog hrvatskog priručnika vizualnih standarda i upravo je preko 

manuala stvorio i kućne stilove nekih od najznačajnijih tvrtki u hrvatskoj. 

većina ljubičićevih djela skladna su grafička rješenja koja bez 

preklapanja i suvišnog nagomilavanja vizualnih elemenata te uz 

strukturalnu jedinstvenost iskazuju jasne i čitljive poruke. sve nabrojeno, 

uz odgovarajuću upotrebu tipografskog i fotografskog materijala, čine 

njegove radove sastavnim dijelom internacionalnog tipografskog stila.  

s obzirom na teorijsku podlogu, promišljenost svakog dijela i cjeline, broj 

oživotvorenih rješenja i vremensko trajanje, vizualni identitet republike 

hrvatske možemo smatrati ljubičićevim životnim projektom, a samim 

time sve njegove radove možemo svrstati u dvije grupe: oni nastali 

unutar projekta i oni koji to nisu. ta je podjela najjasnija unutar 

autorovog rada na osmišljavanju logotipova i zaštitnih znakova koje 

prepoznajemo kao najznačajniji dio ljubičićevog opusa i mjesto unutar 



čijih zakonitosti on stvara i najbolja rješenja. netočna slika u stručnoj i 

široj javnosti koja prikazuje produkciju plakata kao ljubičićevo 

najvažnije polje stvaralaštva, vjerojatno je uzrokovana time što je 

većina tekstova o grafičkom oblikovanju posvećena upravo njima. to 

je možda uvjetovano njihovim oblikom klasične slike i situacijom u kojoj 

se dizajn još uvijek promatra samo s kulturalne, a na račun 

gospodarsko-tržišne točke gledišta.  

boris ljubičić je oblikovatelj koji je svojim laboratorijskim načinom (kojim 

osmišljava određeno rješenje prije narudžbe, a nakon nje ga 

prilagođava), stvaranjem uvjeta kod naručitelja za realizaciju dizajna, 

upornošću i uz uvijek prisutnu provokativnost, uspio dati vlastiti doprinos 

kojim bi struka poboljšala položaj u društvu. ostaje i činjenica da je sam 

autor upravo provokativnošću i prenaglašenim temperamentom u 

nekim slučajevima skrivio nemogućnost oživotvorenja određenih 

projekata i podigao granice između sebe i velikog dijela ostatka 

stručne javnosti. isto tako ne može se zanijekati da je boris ljubičić 

većinom svojih radova na vrhunskoj razini osvojio u korist dizajna ona 

mjesta koja su bila namijenjena samo čistoj umjetnosti.  
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5. shopping bags & wrapping paper, graphic-sha, tokio, 1988. 

6. international corporate design vol.2, logotypes & pictograms, nippan, 

washington, 1992. 

7. graphic design of the world vol.1, kodansha, tokio, 1993. 

8. international corporate design vol.1, trademarks & simbols, nippan, 

washington, 1993. 

9. graphis logo 2, graphis, new york, 1993. 

10. graphis t-shirt, graphis, new york, 1994. 

11. graphis typography 1, graphis, new york, 1994. 

12. enciklopedija hrvatske umjetnosti I-II, lz miroslav krleža, zagreb, 1995. 

13. helsinki international poster biennal, helsinki, 1995. 

14. breaking the rules in graphic design, supon, washington, 1995. 

15. 74th adc annual, art directors club, new york, 1995. 

16. innovative low budget design, supon, washington, 1996. 

17. world trademarks: 100 years, graphis, new york, 1996. 

18. chammont jeux de lettres, 8e festival d’ affiches, ville de chammont, 

chammont, 1996. 

19. visual impact, supon, washington, 1997. 

20. international logos and trademarks 3, supon, washington, 1997. 

21. evenmore great design using 1, 2 & 3 colours, supon, washington, 1997. 

22. print’s european regional design annual, print, london, 1998., 2001., ... 

23. graphis poster 1997, graphis, new york, 1998. 

24. international logos & trademarks 4, supon, washington, 1998. 

25. graphic agitation 2: social and political graphic in the digital age, phaidon 

press, london/new york, 2004. 

26. graphis interactive design, new york, 2005. 

27. how, chicago, 2005. 

28. design 360, hong kong, 2005. 

29. new graphic 08, china, 2006. 

30. design elements, beverly, 2007. 

 

[ radovi su redovno objavljivani i u katalozima ostalih međunarodnih smotri dizajna. ] 



važnije nagrade 

 

1. bio, ljubljana, 1971. - zlatna medalja 

2. bio, ljubljana, 1977. - zlatna medalja 

3. bio, ljubljana, 1979. - zlatna medalja 

4. međunarodni biennale plakata, varšava, 1980. - srebrna medalja 

5. bio, ljubljana, 1981. - zlatna medalja 

6. međunarodni biennale plakata, lahti, 1981. - srebrna medalja 

7. zgraf, zagreb, 1984. - velika nagrada 

8. media save 1991., unesco/iccrom, rim, 1991. - prva nagrada 

9. zagrebački salon, zagreb, 1992. - velika nagrada 

10. biennale grafičkog dizajna, brno, 1994. - brončana medalja 

11. adc annual, art directors club new york, 1995. - merrit award 

12. zgraf, zagreb, 1995. - specijalna nagrada 

13. međunarodni triennale plakata, nagoja, 1997. - srebrna medalja 

14. critic annual, 1998. - specijalna nagrada 

15. međunarodna izložba turističkog plakata expo 98, santiago de chile, 1998. 

- prva nagrada 

16. festival turističkog filma, videa, multimedije i plakata, estoril, 1998. - prva 

nagrada 

17. nogomet - kultura 20.stoljeća, natječaj za službeni plakat svjetskog 

nogometnog prvenstva u francuskoj, 1998. - prva nagrada 

18. red dot: comunnication design 2001., design zentrum norhein westfalen 

(dznw), essen, 2001. - best of the best 

19. međunarodna nagrada marketing magazina, ljubljana, 2002. - zlatni mm 

20. bio, ljubljana, 2004. - častna pohvala 

21. best of show, how design, chicago, 2005. 

22. adc annual, art directors club new york, 2005. - merrit award 

23. good design award, tokyo, 2005. 

24. aplied arts, toronto, 2006. – pobjednik 

25. type directors cluba new york, 2007. - typographic excellence 

26. graphis poster 2007, new york, 2007. – platina 

27. fab award, london, 2007. 

28. rebrand 100 global award, providence, 2007. 

29. creativity annual awards, 2007. – srebro 

30. graphis design annual, 2008. – zlato 

  



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

dizajn na kvadrat  
 

 

 

 
 

slika.  

slika.  

slika.  

slike vremena i mjesta.  

 

i slike prije vremena... akvarelna slika koju je kao dječak ostavio na 

travu pored sebe, ni ne sluteći da će za koji trenutak završiti sažvakana 

među zubima teleta koje je tamo paslo, na humoreskni je način 

predskazala neke kasnije odnose prema ljubičićevom stvaralaštvu. 

gimnazijske je dane provodio u zgradi koja se nalazila uz alkarsko 

trkalište. alka, taj genetski kod i društvena uobrazilja cetinske krajine, 

kod borisa je postala temom za koju se stvaralački vezao preko brojnih 

grafičkih rješenja, ali što je još važnije, on je njezinu osnovu - temu 



ponavljanja - prisvojio kao jednu od glavnih metoda svog kasnijeg 

rada. ponavljanje radi sebe, kao stvaralački proces, ali, nažalost, i 

ponavljanje po stotine puta radi sredine koja u određenom trenutku 

nije bila spremna shvatiti ponuđeni prijedlog. 

slike studiranja u zagrebu... upravo prva slika koja je malome vlaji iz 

dalmatinske zagore, nakon izlaska iz marjan-ekspresa, ostala urezana, 

slika je najznačajnijih obrisa s glavnog kolodvora prema trgu - tomislav, 

kupola, zvonici. elementi su to kojima će mnogo godina kasnije graditi 

prepoznatljivi vizual grada. ima u njima i nešto od stančićevih veduta, 

ljubičićevog profesora s akademije u čijoj je klasi i diplomirao. njih 

dvojicu veže i franck: profesorova slika istog imena i studentovo 

preoblikovanje znaka ove zagrebačke industrijske ikone.  
slike nastale upornošću i tvrdoglavošću te uz krajnju odanost struci. slike 

stvarane desetljećima, prikazane početkom stoljeća na izložbi 

inventura, svoje uporišne točke imaju upravo u korijenu te riječi, inventu 

na različitim poljima vizualnog komuniciranja i dizajna uopće. i prije 

elektronskog globaliziranja, ljubičić je postao stanovnik svijeta. odavno 

su mu granice postale tijesne. studio international nije stoga samo ime 

radi imena, nego manifestno opredjeljenje međunarodnim 

standardima i komuniciranju na svjetskoj razini. studijskoj moćnoj 

gomilici ruskih imena - boris, igor, petar, oleg, ... svjetska je scena bila 

mjesto odigravanja dizajna. ljubičićeva osobnost, međutim, nije 

prihvaćala da međunarodno postane i direktnim uzorom pri 

promišljanju i oblikovanju. svjesno i krajnje radikalno odbijanje 

tehnologije omogućavalo je dizajnerskom konceptu da slobodno 

doživi vlastiti vrhunac. vrijednost ideje kao inspiracije trenutka svoju 

punu ekspresivnost prikazuje na papirićima ne većima od dlana, 

negdje na stolovima ili podu samog studija. pročišćeno promišljanje 

vizualnih komunikacija omogućeno je upravo takvim kontrastnim 



nastupom prema svehrvatskom poduzetničkom mentalitetu tipa tata-

kupi-mi-kompjuter-pa-ću-biti-dizajner. pri takvom odnosu ostaje mu 

snaga za podržavanje tvrdoglavosti i upornosti u borbi s vlastitom 

sredinom. upravo borba za ideju dizajna na tzv. hrvatskoj kulturnoj sceni 

- npr. slanje tri puta istog znaka mediteranskih krugova na ponovljene 

natječaje - zahtijeva energiju neiscrpnih izvora, kakva se ni u početnika 

ne može uočiti.  

slike hrvatskih gradova... ljubičićevi radovi posvećeni metropoli virtualni 

su muzej zagrebačkih mijena kroz drugu polovinu dvadesetog stoljeća i 

neprekinuta slika borbe protiv agramerijanstva. odbijanje suvenirskoga 

u izgradnji grada, a stvaranje modernog okvira, čini ga zagrebačkijim 

od agramera i, usprkos prava prvorođenih, dobrim duhom zagreba. 

autorov projekt za treći milenij, kodirani objekt zagreb, po svemu sudeći 

za ostvarenje će čekati 20001.godinu koja je u prospektu greškom 

otisnuta. sjedinjavanje splitskih horizontala i vertikala, dubrovačkih 

zidina u obrisu i taktilnostima, varaždinskih nostalgičnih tišina, čarolije 

plitvica, mljetskog mediteranskog iskona i vukovarskih krhotina - 

sjedinjavanje u mozaik hrvatske. i slika hrvatskog kvadratnog mozaika 

kao životno poslanje i mjerilo težnji za priznanje vizualnih i značenjskih 

istina. kvadratni raster kao mjera domovine, kao kolektivna iskaznica 

njezine državnosti.  

ne suvenirska plastika sa scenografskih pročelja malograđanskih 

palača, već čitljivo pismo suvremenog likovnog izričaja. to što 

godinama ljubičić priča i crta jednu te istu stvar, nije problem ljubičića 

nego sredine koja nema uši za čuti i oči za vidjeti. sredina u kojoj 

nacionalno može biti in i hoh, a već sljedeći trenutak passe, kontrastna 

je švicarskom, japanskom ili nordijskom nacionalnom suverenitetu koji 

svoje ostvarenje doživljava kroz emotivno i intimno, intelektualno i 



mentalno proživljavanje svakog pojedinca. izgradnja nacionalnog 

identiteta, pa ako je i riječ samo o polju vizualnih komunikacija, u 

hrvatskoj se sredini pokazao teško ostvarivim zadatkom.  

 

samo što individue stvore, može kreirati image jedne nacije. 

                                    (krsto papić) 

 

image kao duhovna slika, a u slučaju borisa ljubičića i kao vidljiva slika 

autorovog promišljanja. neprihvaćena formula za izračunavanje 

kvadrature hrvatskog vizualnog identiteta... slika usamljenog viteza 

donqijotovskog smjera u borbi za vizualnu neovisnost hrvatske...  

isprazna slika hrvatske kulturne javnosti. tzv. stručne kritike koje svoje 

autore mogu razgoliti do mjere statistički brojivih osobnih razloga 

nauštrb strukovnih termina, samo su jedan od simptoma i vjekovnih 

tekovina hrvatskog društva, koji u određenim slučajevima može biti više 

ili manje istaknut. potrebni su svjetski argani, alvijaniji i slični pa da bi se 

nešto u vlastitoj sredini prepoznalo kao vrijednost. na lokalne 

ponovljene natječaje mora ići nešto što će naći mjesto u najznačajnijim 

pregledima stoljeća... i tu se javlja slika onog teleta sa sinjske livade jer 

da bi se vidjelo mora se znati gledati, a ne buljiti k’o tele u šarena vrata. 

sredina je ovo gdje se nagrade s lokalnih, malih seoskih priredbi 

grafičkog dizajna superponiraju zbiljskim, velikim smotrama u 

inozemstvu. u enciklopedijskom pregledu hrvatske umjetnosti ljubičiću 

su dodijeljene dvije stranice, ali sve skupa samo (vidi broja!) trinaest 

redova. tako ocjenjuje hrvatska stručna javnost! i slične slike. i 

takozvane. i takozvani. i tako dalje. i tako dalje...  

slika čovjeka. čovjeka koji je došao niotkuda, bez strukovnog pedigrea, 

s punom torbom tvrdoglave upornosti. jedan vlajo iza brda koji je za 



jednu od najvećih inspiracija priznavao more. ponosni sinjanin koji se 

osvjedočio kao lokalpatriot globalnog sela. pokazao kako suvremena 

nacionalna misao ne smanjuje osjećaj građanina svijeta. čovjeka bez 

sportskih ambicija koji tako uspješno označava sportsko da ga se može 

titulirati tipo sportivo. čovjeka koji će radije sjesti u publiku nego za 

mikrofon nekog okruglog stola, koji bolje funkcionira s mlađima nego s 

vlastitom generacijom. muškarca s dva portreta na jednom licu, samo 

da bi isprovocirao promatrača. kojem je najgori trač o sebi nečija 

pomisao da je srbin. često ga uguraju u političke igre, pa opravdano 

smatra politiku kolektivnim horoskopom kojeg nikako ne možemo 

izbjeći. čovjeka koji će poslušati tuđi savjet, ali samo da bi mogao 

učiniti sasvim suprotno. muškarac koji će ljubavlju prema ženi osvijetliti 

osjetljivost fotografskog papira, ocu koji je sinu ukazao na svjetske 

standarde, djedu koji će unuku oporučno ostaviti ostvarenje hrvatske 

vizualne prepoznatljivosti. čovjek koji si ne može zamisliti život bez - 

vida...  

 

slike.  

slike.  

slike.  

slika čovjeka koji je dizajn podignuo na višu potenciju.  

boris ljubičić - dizajn na kvadrat! 
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